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Zaveérecna zprava projektu

O projektu

Come On Labels — Common Appliance Policy — All for One, One for All — Energy Labels
www.come-on-labels.eu
Prosinec 2010 — kvéten 2013

Projekt je podporovan programem Inteligentni energie — Evropa:
http://ec.europa.eu/energy/intelligent/

Ceska republika — koordinator projektu SEVEn, Stfedisko pro efektivni vyuzivani energie, o.p.s.
www.come-on-labels.eu/o-projektu-cz/vitejte-cz
Koordinator projektu: Juraj Krivosik, SEVEn, juraj.krivosik@svn.cz

Rakousko - Rakouska energeticka agentura, www.energyagency.at
www.come-on-labels.eu/zum-projekt-at/willkommen-at

Belgie - Bruselskd energeticka agentura, www.curbain.be
www.come-on-labels.eu/concernant-le-projet-be/message-daccueil-be-fr

Chorvatsko - ELMA Kurtalj d.o.o, www.elma.hr
www.come-on-labels.eu/o-projektu-hr/poruka-dobrodoslice-hr

Némecko - Oko-Institut e.V., institut pro aplikovanou ekologii, www.oeko.de
www.come-on-labels.eu/zum-projekt-de/willkommen-de

Recko - Stiedisko pro obnovitelné zdroje energie a jejich Setrné vyuZzivani, www.cres.gr
www.come-on-labels.eu/about-the-project-gr/welcome-message-gr

Italie - ENEA - Ttalskd narodni agentura pro nové technologie, energii a podporu udrzitelného
ekonomického rozvoje, www.enea.it
www.come-on-labels.eu/informazioni-sul-progetto-it/messaggio-di-benvenuto-it

LotySsko - Ekodoma, Ltd, www.ekodoma.lv
www.come-on-labels.eu/par-projektu-lv/laipni-ludzam-lv

Malta - Projects in Motion, www.pim.com.mt
www.come-on-labels.eu/about-the-project-mt/welcome-mt

Polsko — KAPE, polska statni agentura pro Setrné vyuzivani energie, www.kape.gov.pl
www.come-on-labels.eu/o-projekcie-pl/witamy-pl
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= Portugalsko - QUERCUS - Narodni asociace pro ochranu ptirody, www.ecocasa.pt
www.come-on-labels.eu/o-projecto-pt/bem-vindo-pt

= Spanélsko - ESCAN, s.l., www.escansa.com
www.come-on-labels.eu/acerca-del-proyecto-es/bienvenidos-es

= Spojené kralovstvi — Energetickd agentura regionu Severn Wye, www.swea.co.uk
www.come-on-labels.eu/about-the-project-uk/welcome-uk
Pfinosy projektu a jeho hlavni aktivity:

Legislativa: Souhrnlegislativy v oblasti energetického stitkovani, $ifeni povédomio pozadavcich
nové legislativy a jeji uplatiiovani na narodni urovni.

Testovani produkta: Sdileni informaci a spoluprace s organy trzniho dohledu a odborniky
na tuto oblast pfi vyméné zkusenosti o kontrolnich testech spotfebica.

Stitky v obchodech: Provadéni irokého priizkumu spravného umistovani energetickych stitki
v obchodech, zapojeni maloobchodnich prodejcti do aktivit podporujicich spravné umistovani
energetickych stitkt v obchodech.

Propagace: Propagace energetickych §titkdi pro spotfebice $iroké verejnosti, se zamérenim
na nové energetickeé stitky.

Obména: Monitoring efektivnich programi na podporu obmény spotfebicti za energeticky
ucinnéjsi, vyhodnocovani jejich pfinost a potencialu pro zvySovani energetické uc¢innosti.

Supported by Come On
INTELLIGENT ENERGY
- Labels
# EVROPE

www.come-on-labels.eu

V pripadé vaseho zdjmu o dalsi informace k projektu, jeho organizaci a vysledkiim se obracejte
na koordindtora projektu: Juraje Krivosika, SEVEn, Stfedisko pro efektivni vyuzivani energie, o.p.s.,
Ceskd republika, juraj.krivosik@svn.cz
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Zaveérecna zprava projektu

Hlavni poznatky a vysledky projektu

Projekt Come On Labels byl pfipraven v roce 2009, tedy dfive neZ se zacala uplatnovat vétsina
stavajici nové legislativy v oblasti energetického $titkovani. V samotném pribéhu projektu, tedy
mezilety 2010 az 2013, pak byly schvaleny nebo vstoupily v platnost nové pozadavky na energetické
stitky a ekodesign u vice produktovych skupin, napt. chladnicek, pracek, mycek nadobi, susicek,
klimatizaci, televizori a svitidel.

Projekt Come On Labels ma tedy specifickou pozici, diky niz mize napomahat spravnému uplatnovani
energetickych $titk(i u vSech zainteresovanych stran v 13 evropskych zemich projektu, tj.:

= Organa trzniho dohledu: spole¢ny vyklad dopadti a pozadavki pravnich predpist
a organizace spole¢nych aktivit, napf. navstév obchodd, odbornych $koleni a vzajemné
predavani reakci spotrebitelt.

Maloobchodnich prodejctia dodavatelii: vzdélavania zvySovanijejich povédomio vyuzivani
novych energetickych stitka v obchodech, inspekce stovek prodejen v EU a desitek prodejen
v CR a distribuce 3kolicich materidl pro maloobchodni prodejce.

Spotrebitelii: organizace rozsahlych informacnich aktivit uréenych ke vzdélavani spotrebitelti
v oblasti energetickych stitka a jejich motivaci k vybéru energeticky uc¢innéjsich produktii.
Vystupy zahrnuji organizaci konferenci a seminari, stanky na veletrzich, letaky a brozury,
¢lanky, tiskové zpravy a plakaty ¢i zalozky do knih.

K nejviditelnéjSim a nejvice ocefiovanym
aktivitam projektu Come On Labels patfi:

Spoluprace s organy trzniho dohledu

Kazdy clensky stat EU je povinen provadét dohled nad

trhem, dbat na to, aby na energetickych Stitcich byly

uvadény spravné udaje a aby byly energetické stitky

spravné umistény v prodejnach a na jinych obchodnich

mistech. Je v§ak obecné znamo, Ze uroven téchto ¢innosti neni v mnoha zemich dostate¢na. Projekt
Come On Labels proto realizuje mimo jiné nasledujici aktivity:

Jednani o spole¢ném vykladu legislativnich pozadavk, orientované naptiklad na vyznam jed-
notlivych ikon vyobrazenych na stitku nebo na problematiku definice vstupu produktii na trh;
Predavaniinformaci o stavu vystavovani stitkd, které byly zjistény pri projektovych inspekcich
v prodejnach, a jednani o ptipadnych moznostech napravy;

Organizovani spole¢nych vzdélavacich aktivit pro inspektory nebo subjekty na trhu, napt.
obchodniky nebo dodavatele;

Vymeéna zkusSenosti pfi testovani produktd a o moznostech predavani téchto udaji mezi
odpovédnymi organy v jednotlivych zemich EU.
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Shromazdovani a sdileni udaji o testovani spotrebicu

Testovani produktd, jejichz ucelem je ovéfeni o

. i dait denvch ickvch 1 ! [ | | | | [ |
Freezin
spravnostl udaju uvedenyc na energetlckyc SO o O
Temperature rise time

Stitcich, pfedstavuje jeden z hlavnich aspektﬁ, jeni I N N O
sevd . v e ’ ’ ’ , Storage volume

zajistuje skutecné dosahovani uspor uvedenych 0 ——
orage

na energetickych Stitcich. Je rovnéZ zndmo, zZe . ..o I — T
pocet testll neni dostate¢ny. Projekt samotny sice Enrgy s

produkty netestuje, ale maximalné se snazi prispét

témito dvéma zptisoby:

20% 40% 60% 80%

= failing the test = passing the test

= Shromazdovanim informaci o testech, které jsou verejné dostupné. Byly shromazdény udaje
o testovani produkté, které provadi orgdny ve Velké Briténii, Nizozemsku, Svédsku, ale
také v Australii a USA, a také o ¢innostech pri testovani vyrobkt v ramci jinych projekta
programu Inteligentni energie - Evropa. Vsechny tyto tdaje jsou shrnuty v prehledné formé
a distribuovany zainteresovanym subjekttim. Cilem je podpofit vyménu zkusenosti a zlepsit
povédomi o moznostech organizace testll spotrebica.
Vyrobci testuji své vyrobky jen jednou pro cely trh EU, avsak afedni organy maji informace
pouze o modelech v distribuci na svém vnitrostatnim trhu. V ramci projektu Come On
Labels byly proto zpracovany dokumenty, které shrnuji moznosti a zkusenosti jak zjednodusit
spolupraci v celé EU a usnadnit ¢innosti pro uredni organy. Zpravy obsahuji zkusenosti
s testovanim produktli v zahrani¢nich laboratofich, informace o pravidelné vymeéné
zku$enosti trednich organt, postupy pfi pfedavani nazvi modelt produktti na jednotlivych
trzich, a priklady evropskych projekti, kde byly zverejnény detailni vysledky testti spotiebict.

Kontrola pritomnosti Stitkd v prodejnach

Energetické stitky musi byt viditelné vystaveny v prodejnach tak, aby je spotiebitel mohl pouzivat
jako ndstroj k nakupnimu rozhodovani. Jak casto a jak spravné se vsak stitky v prodejnach
pouzivaji? Projekt Come On Labels zorganizoval tfi faze inspekci obchodi, pficemz pri kazdé
z nich bylo navstiveno cca 300 prodejen a kontrolovala se odpovidajici pfitomnost energetickych
stitkt podle typu prodejny a typu vyrobku. Vystupy zahrnovaly:

= Monitoring pfitomnosti stitkt podle typu prodejny a navrh
mozného zlepseni u kuchynskych studii, specializovanych
prodejen a hypermarketti, kde je spravné vystavovani stitkt
v priméru nejhorsi.
Kontrolu pritomnosti $titkd podle typu produktu, pricemz

klimatizace, elektrické trouby a televizory.

Vyhodnoceni dopadu novych energetickych stitka, jez byly v roce 2012 vyuzivany jiz u vice
nez poloviny vystavenych vyrobkd, coz pfispélo k niz§imu podilu ¢aste¢né stitkovanych
produkti, nebot nové energetické stitky se distribuuji jen v jednom kuse.
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Zaveérecna zprava projektu

Skolici manual pro prodejce

Projekt Come On Labels ptipravil skolici manual pro
prodejce, ktery uci prodejce fadné vystavovat stitky
a jehoz cilem je zvysit troven spravného vystavovani
stitka v prodejnach. Manual je k dispoziciv 11 jazycich
a 13 verzich pro rtzné zemé a vysvétluje vyznam
a pravni pozadavky na vystavovani energetickych
stitkt, uvadi priklady spravného a nespravného
vystavovani $titki v prodejnach a prinasi konkrétni Yo
rady, jez mohou prodejci poskytovat zakaznikam. ——
Manual byl naptiklad vyuzit nasledujicim zptisobem:

Oznacovani produkti
energetickymi Stitky
Informace

pro obchodniky

Distribuce jednotlivym inspektortim narodnich organi dohledu nad trhem

Poradani individualnich vyukovych seminaft pro maloobchodni fetézce a prodejny
Distribuce v prodejnach ve spoluprace s ¢leny narodnich sdruzeni vyrobci spotiebi¢tt CECED
Pouzivani materialu na konferencich a akcich, kterych se tc¢astni vyrobci a prodejci spotrebicti

Porovnani energetického Stitkovani s pozadavky na ekodesign

Energetické étitky bYlY na- Tridy energetické Tridy energetické

v Produktova skupina Trida energetické ucinnosti povolené ucinnosti na $titku, ale
vrzeny tak, aby pomOhly p G¢innosti na Stitku na trhu na zékladé  nepovolené na zkladé

RN o ekodesignu ekodesignu

spotrebitelim s volbou ener-
geticky ucinnéjsich vyrobkt
VA §1roké nabidky modelﬁ VY_ Myéky nadobi A+++/D A+++/A
staven)'fch A prodejné, Ener- Chladnicky Typ s kompresorem A+++/D Attt A+
getické tfida A byla dlouho Skl Absorpéni typ A+++/G At+++/E
vnimdna jako nejucinnéj$i teievizory AlG AlG
energetickd  tfida.  Trini 40 AlG AlC DEFRG
vyvoj, zavedeni tfid A+
/ A+++ a pozadavky na minimalni energetickou ucinnost (ekodesign) vsak zpisobily, ze tfida
A je v mnoha ptipadech jen ta nejhorsi dostupna energeticka tfida na trhu. Projekt Come On La-
bels proto pripravil publikaci, ktera shrnuje $kalu energetickych tfid uvedenych na energetickych
Stitcich a dava je do souvislosti s pozadavky na ekodesign u danych typt produktt. Publikace je
distribuovana mezi partnery, ifednimi organy a trznimi subjekty a jejim ucelem je poskytnout
lepsi prehled o skute¢ném vyznamu jednotlivych tfid na energetickém $titku.

Pracky A+++/D A+++ /A

Vzdélavani spotiebiteli

Spotrebitelé a jejich nakupni rozhodnuti, ktera ovliviiuji spotfebu energie na mnoho let dopfedu,
jsou hlavni cilovou skupinou energetického $titkovani. Spotrebitelé musi mit o energetickych
Stitcich dostatecné znalosti a musi chapat jejich vyznam, aby je skute¢né brali v potaz. Dobré
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porozuméni stitku ziskalo na vyznamu se zavedenim novych energetickych stitkd. Projekt Come
On Labels proto realizoval pestrou $kalu informacnich aktivit, mezi néz patfi:
= Publikace rady tiskovych zprav a ¢lankt v médiich - e
= Spektrum letakd, brozur, plakat nebo kniznich
zalozek a jejich distribuce koncovym spotiebiteldm
v prodejnach, informacnich centrech, energetickych
agenturach, knihovnach apod.
Organizace akci, seminari, veletrhti a vystav a tcast
na dalsich vefejnych akcich, diky nimz se podilel
na $ifeni informacnich materiald o energetickych
Stitcich jejich navstévnikim a ucastnikam.

O konkrétnich vystupech a vysledcich projektu a zkuSenostech
se doctete vice v nasledujicich kapitolach.

Dalsi informace o energetickém stitkovani a veskerych vysledcich projektu
jsou k dispozici na internetovych strankach projektu:

www.come-on-labels.eu
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Zaveérecna zprava projektu

Uvod

Projekt Come On Labels byl navrzen v roce 2009 a jeho realizace probéhla v letech 2010 - 2013,
pficemz jednotlivé aktivity se uskutecnily v 13 evropskych zemich. Primarni tlohou projektu
bylo podpofit roli energetickych stitkci pfi propagovani energeticky Setrnych vyrobka na trhu
i z dlouhodobého hlediska. Proto byly v ramci projektu zorganizovany tyto konkrétni aktivity:

Zpracovani detailnich prehledu legislativy EU v oblasti energetického $titkovani a jejiho
spravného uplatiiovani u statnich organ, trznich subjektti a vefejnosti

Shromazdovani a predavani dat o testovani vyrobkd organizovanych za tcelem kontroly
udajt uvedenych na energetickém §titku

Inspekce stovek prodejen a monitoring kontroly fadného vystavovani $titki

Organizace Siroké skaly vzdélavacich a informacnich aktivit zamérenych na vefejnost
Hodnoceni program v¢asné a lepsi obmény produktii

Aktivity projektu Come On Labels se vztahuji ke vSem typiim spotrebici, které jsou oznaceny
energetickym Stitkem - jak ,,novymi“ energetickymi stitky (u chladicich zafizeni, mycek nadobi,
pracek a televizoru), tak ,starymi“ energetickymi $titky (trouby, svételné zdroje, klimatizace
a susicky). Hlavni diraz je vSak kladen na nové energetické $titky a jejich postupné zavadéni
a vstup v platnost u rostouciho poctu vyrobki.

q D

Projekt Come On Labels a jeho internetové stranky | &= JEIEENT 1 Esns- =

predstavuji misto, kde naleznete tyto informace: I Vet s s ConsOn oo
: ]

W5 Bonefits and
challenges of

Prehled evropské a vybrané narodni legislativy
souvisejici se Stitkovanim spotiebict

Popis procesu testovani produktd, ktery ovéiuje,
zda vlastnosti spotfebice odpovidaji informacim
na Stitku

Informace o testech spotfebicti uskute¢nénych béhem projektu

Prehled, jak se ma spravné vystavovani energetickych stitki kontrolovat v prodejnach
Informace o tom, do jaké miry jsou v maloobchodnich prodejnach pritomny stitky, ziskany
na zakladeé vlastnich kontrol partnert projektu

Siroka $kdla propaga¢nich aktivit, jejichz cilem je motivovat vefejnost, aby pii nakupnich
rozhodnutich brala v potaz idaje na energetickém stitku

Prehled a hodnoceni programu urcenych k propagaci véasné a lepsi obmény spotrebicii

www.come-on-labels.eu strana 13
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Cilové skupiny a hlavni aktéfi a jejich zapojeni do projektu:

obdrzely prehled pozadavki legislativy, aby mohly zajistit spolecny vyklad

obdrzely informace z navstév obchod, aby se prohloubilo povédomi o stavu
Statni instituce: Stitkovani v prodejnach

Ucastnily se vzdélavani partnerd, spolecnych akci, ndvstév prodejen, predavaly si

zkusenosti z kontrolnich akdi, aj.

obdrZeli manualy skoleni obchodniki
Dodavatelé (vyrobci a dovozci): Ucastnili se projektovych informacnich akci
prispéli k informacnim akcim mezi koncovymi spotebiteli a obchodniky

predavali zkusenosti s vystavovanim Stitka

Ucastnili se Skoleni a e-learningu pro maloobchodni prodejce na téma
vystavovani Stitkd

Ucastnili se vybranych informacnich aktivit

Maloobchodni prodejci:

Ucastnily se organizovani inspekci v prodejnach
= pomahaly organizovat informacni ¢innosti
prispély ke zvysené Urovni kontrolnich aktivit

Sdruzeni spotiebitelli a nestatni
organizace:

ziskala prospéch z lepsich znalosti o energetickych stitcich

Verejnost: obdrZela odpovédi na individualni dotazy k podobé a obsahu stitk(

Ucastnici projektu Come On Labels spolupracovali s rliznymi organizacemi, napf.
pracovni skupinou narodnich energetickych agentur ,EnR Energy Labelling and
Ecodesign Working Group”, zastupci dozorovych organt ¢lenskych stat(i EU
.ADCO Labelling Group”, pracovni skupiny Mezinarodni energetické agentury
LIEA 4E" a relevantnimi projekty programu Inteligentni energie — Evropa,

s nimiZ si vyménovali zkusenosti a hledali feseni pro lepsi a intenzivnéjsi
kontrolni aktivity.

Mezinarodni organizace
a ostatni narodni instituce:
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Legislativa o energetickém Stitkovani vyrobki

Strucny prehled nové legislativy EU v oblasti Stitkovani

Tato kapitola je vynatkem z projektového dokumentu ,Evropskd legislativa tykajici se energetického
Stitkovani spotiebicui pro domdcnost®; publikovaného v kvétnu 2011 v 11 jazycich. Dalsi informace
jsou k dispozici pro jednotlivé produktové skupiny, pro které byla v priibéhu projektu prijata novd
legislativa. Uplné znéni dokumentii je k dispozici zde:
http://www.come-on-labels.eu/legislation/eu-product-energy-labelling

EU product energy labelling

Title of the document
Author
‘Shert note on content
country date number

LA New energy ing legi: for light

LA EU Labelli

Qverview of the EU legisiation related 1o the labslling and ecodesign of househokd
Available in: English (main document), Czech, Croatian, German, Polish, Latvian, falian,
French Greek, Spanish, Peruguese.

HTilh." =TT June 2011 21

Smérnice Rady 92/75/EHS, ktera dfive upravovala oznacovani energetickymi stitky, byla
nahrazena novou ramcovou smérnici 2010/30/EU, ktera plati od ¢ervna 2010. U jednotlivych
produktovych skupin budou stavajici $titky postupné nahrazeny novymi stitky v ramci provadécich
opatreni, ktera jsou specificka pro prislusné produkty. Prvni produktové skupiny, pro které byly
zavedeny ,,nové energetické Stitky®, predstavuji chladnicky a mraznicky, pracky, mycky nadobi,
a navic jedna produktova skupina, ktera dosud nebyla stitkovana, a sice televizory. Po nich dale
nasledovaly dalsi skupiny produktu, napt. klimatizace, susicky pradla, lampy a svitidla.

Energeticky stitek EU vychazi ze zasady samocertifikace (self-declaration), ktera prenasi
na vyrobce spotfebicii plnou odpovédnost za hodnoty deklarované na stitku. Hlavni rozdily mezi
starym a novym systémem energetického stitkovani jsou ve stru¢nosti tyto:

= Neni nutna implementace na narodni urovni: provadéci predpisy pro nové §titkovani
jiz nejsou v podobé smérnic, které by vyzadovaly transpozici do narodniho prava, ale
ve formé ,nafizeni v pfenesené pravomoci®, ktera jsou okamzité platna ve vsech ¢lenskych
statech. Kontrolni organy pro dohled nad trhem jsou podle zasady subsidiarity zodpovédné
za organizaci vlastniho dozoru, jeho monitoring a hodnoceni.

Znaceni energetické narocnosti se bude tykat dalsich produkti: Stitkovani se mize vztahovat
na kazdy produkt, ktery vyuziva energii nebo ma na jeji vyuzivani vliv (,vyrobek spojeny se
spotfebou energie®). Od fijna 2010 byl zaveden §titek pro televizory (povinné od listopadu
2011). Nasledovat budou dalsi spotiebice, napt. bojlery, ohfivace vody, vysavace, digestore apod.
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Energeticka tfida A+, A++ a A+++: umozni li to u konkrétniho produktu technicky rozvoj,
1ze na $titek pridat tyto nové tfidy energetické ucinnosti. Ttidy A+, A++ a A+++ jiz existuji
u chladnicek a mraznicek, pracek a mycek nadobi. U televizorti budou zavedeny v predem

stanovenych terminech.

Sedm tfid energetické ucinnosti: energeticky stitek by mél uvadét jen sedm tfid energetické
ucinnosti. Je li tedy A+++ nejvyssi tfida, konci stupnice pismenem D, nikoli G. Nejvyssi

svv7s

tfida musi byt vzidy oznacena zelené a nejnizsi tfida cervené.

Nova metodika vypoctii: vypocet indexu energetické u¢innosti, ktery se pouziva ke stanoveni
tridy energetické ucinnosti jednotlivych modeli urcitého typu spotiebice, byl aktualizovan,
aby lépe odrazel skute¢né uzivani $titkovanych vyrobkt. Naptiklad u pracek nyni vychazi
ze spotfeby energie u programu pro bavlnu pfi teploté 40 °C a 60 °C a pri zcela naplnéné
a z poloviny naplnéné pracce.

Nové udaje na stitku: nové Stitky obsahuji dalsi ikony, které zduraznuji specifické udaje
o vyrobku (napf. kapacita, piikon, pfitomnost vypinace apod.). Na druhou stranu vsak jiz
energeticky $titek na pracce amyc¢ce nadobi neobsahuje tfidu ti¢innosti prani. Protoze vSechny
modely na trhu maji tfidu u¢innosti prani A, povazuje se dnes tato ucinnost za specificky
minimalni pozadavek k uvedeni na trh podle relevantniho natizeni o ekodesignu. Na $titku
se dale uvadi spotfeba elektfiny a vody pfepoctena na rocni spotiebu.

Jazykové neutralni Stitek: nové $titky jsou stejné ve vSech zemich EU a neni nutné
porizovat narodni jazykové verze. Tohoto zlep$eni bylo dosazeno tak, ze jsou tdaje na $titku
prezentovany formou piktogrami, nikoli slovné. Z toho diivodu v nové podobé existuje jen
jediny $titek, namisto dosavadni kombinace $titku s barevnym podkladem pro konkrétni
jazykovou verzi a jazykové neutralniho datového prouzku.

Zahrnuti internetovych obchodi: legislativa specifikuje, které udaje musi byt uvefejnéné
pfi prodeji spotiebi¢e po internetu, prostfednictvim katalogového prodeje nebo jinym
zplisobem, ktery neumoznuje spotfebiteli vidét produkt vystaveny a prohlédnout si tak
i stitek.

Trida energetické uc¢innosti v reklamé: od roku 2012 musi veskerd reklama na spotiebice,
v niz se uvadi cena a/nebo spotfeba energie, zminovat i tfidu energetické ucinnosti.

Casovy harmonogram zavadéni novych energetickych stitki: Oznacovani spotiebich
novymi $titky za¢ina byt povinné ve vétsiné pripadii jeden rok poté, co vstoupi v platnost prislusné
nafrizeni v pfenesené pravomoci. Po této dobé musi byt vsechny nové modely uvadéné na trh v EU
v prodejné oznaceny novym Stitkem.
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Smérnice a nafizeni tykajici se konkrétnich produktt rovnéz definuji povinnosti dodavateli,
prodejci a urednich organt. Jedna se naptiklad o:
Povinnosti dodavatelil je zajistit, aby:
kazdy vyrobek spadajici do ptisobnosti natizeni byl dodavan s tisténym Stitkem;
byl k dispozici informacni list vyrobku;
na pozadani byla ufednim organtim clenskych statti a Evropské Komisi dana k dispozici
technickd dokumentace;
kazda reklama na specificky model obsahovala tfidu energetické ucinnosti, jestlize reklama
uvadi udaje o energii nebo cené;
kazdy technicky propaga¢ni material ke konkrétnimu modelu, ktery popisuje jeho specifické
technické parametry, obsahoval tfidu energetické uc¢innosti daného modelu.

Povinnosti prodejcii je zajistit, aby:

= kazdy produkt na prodejné byl oznacen $titkem od dodavatele, a to zepfedu ¢i shora na vnéjsi
strané domaciho spotiebice tak, aby byl zfetelné viditelny;

= jestlize nelze predpokladat, Ze by si koncovy uzivatel mohl prohlédnout vystaveny vyrobek
(internet, katalogovy prodej), byly k dispozici pfesné definované udaje od dodavateld;

= kazda reklama na specificky model obsahovala zminku o jeho tfidé jeho energetické
ucinnosti, jestlize se v reklamé uvadi udaje o energii nebo cené;

= kazdy technicky propaga¢ni material ke konkrétnimu modelu, ktery popisuje jeho specifické
technické parametry, obsahoval tfidu energetické uc¢innosti daného modelu.

Ovérovaci procedura pro ucely dohledu nad trhem:
Povinnosti ¢lenskych statd je organizovat dohled nad trhem a kontrolu uplatiiovani systému
stitkovani. Kazdy ¢lensky stat ma vlastni organ trzniho dohledu a vymahani.

V obecné roviné se procedura ovérovani shody vyrobku s deklaraci na energetickém $titku
sklada ze série testl, které vyuzivaji prislu$né evropské standardy. Dodavatelé v pripadé potreby
poskytuji organtiim trzniho dohledu technickou dokumentaci ke kontrole.

Kazdy clensky stat musi vytvofit vlastni rezim dohledu nad trhem, podniknout nezbytna
preventivni opatfeni a opatfeni zaméfena na zajisténi shody a v pripadé pretrvavajiciho nesouladu
omezit nebo zakazat uvadéni produktu na trh.

Kazdé ¢tyfti roky predkladaji ¢lenské staty Evropské komisi zpravu s podrobnymi udaji o svych
aktivitach pfi prosazovani pravidel a o celkové trovni dodrzovani predpist na svém uzemi.
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Srovnani pozadavkii na energetické Stitky a ekodesign

Tato kapitola je vynatkem z projektového dokumentu ,Comparison of energy efficiency requirements
of the energy labels and ecodesign legislations*; publikovdno v cervnu 2012. Uplné znéni dokumentu
je k dispozici zde:

http://www.come-on-labels.eu/legislation/eu-product-energy-labelling

Oznacovani elektrospotrebic¢ti a dal$ich vyrobkii energe- - [ENERG Yo
tickymi stitky je jiz tradi¢ni a cenény nastroj pro spotrebitele, » eneprunevepyea () @)
ktery je informuje o energetické ucinnosti a jinych funkénich
parametrech modeld, jejichz nakup zvazuji.

Ucelem energetickych §titkd je sefadit véechny modely
daného typu produkti na skale energetickych trid, typicky
od A do G nebo A+++ do D, a tuto klasifikaci zverejnit
na prodejné.

Opatfeni ekodesignu predstavuji dalsi balicek legislativy
EU, ktery upravuje spotiebu energie a funk¢ni aspekty vyrobki
tak, ze stanovi minimalni pozadavky pfi jejich uvadéni na trh
nebo do provozu. V porovnani se §titkovanim neni tato legisla-
tiva pro spotfebitele ,,vidét, protoze vyrobky vstupujici na trh

automaticky splnuji prislusné pozadavky. XYZ
V uréitych ptipadech se na stejny typ produkti vztahuji  |guaseenn sor | AAY &

obé zakonné normy: nafizeni Komise stanovila povinnost o

energetického $titku i pozadavky na ekodesign kupiikladu ; ﬁ ? ‘4)))@\
‘ YZas
Y,Z

pro pracky, mycky, chladnicky, klimatizace, televizory, susicky

z

a svételné zdroje. vwxvzl | Y,Z || Ascoers ‘ 2)©

V praxi (v obchodech) jsou tyto kategorie vyrobki vysta- L/annumy | kg YZas)
vovany s prislusnym energetickym $titkem, ktery zobrazuje 2010/xv2
uplnou skalu trid energetické uc¢innosti (napf. A+++ az D), ale
pravni predpisy pro ekodesign zaroven zakazuji uvadét na trh modely pod uréitou minimalni
tfidou energetické uc¢innosti (napf. horsi nez trida A).

Prehledna tabulka uvedena nize srovnava tfidy energetické ucinnosti uvedené na energetic-
kém stitku a tfidy povolené normami ekodesignu pro vétsinu béznych typt vyrobki (napt. pracky
s naplni vice nez 4kg, mycky nadobi pro vice nez 10 sad nadobi).
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Tabulka: Srovnani tfid energetické tcinnosti v poZzadavcich na energetické Stitkovani a ekodesign, ¢erven 2012

Tridy energetické Tridy energetické
Trida energetické ucinnosti povolené ucinnosti na Stitku, ale
ucinnosti na Stitku na trhu na zakladé nepovolené na zakladé
ekodesignu ekodesignu

Produktova skupina

Pracky A+++/D A+++ /A
My¢ky nadobi A+++/D At+++ 1A

Chladnicky Typ s kompresorem A+++/D A+++ [ A+

a mraznicky

Absorpcni typ A+++/G A+++/E
Televizory A/G A/G

Zdroje svétla A/G D,EFG

Pozndmka: Pro kazdy typ vyrobku jsou stanovena riiznd data vstupu prislusné legislativy v platnost.
Pro televizory Ize dobrovolné pouzivat tridy ,,plus® jesté pred jejich zavedenim na povinné bazi, stitek
by pritom stdle obsahoval jen sedm tid (t]. posledni pismeno zdola (napt. G) by se v takovém ptipadé
vymazalo).

V kvétnu 2011 vstoupilo v platnost natizeni (EU) 626/2011 o klimatizacich pro domacnos-
ti, pozadavky se uplatiuji od ledna 2013. V bfeznu 2012 vstoupilo v platnost nafizeni Komise
¢. 392/2012, tykajici se oznacovani bubnovych susicek pro domdacnost energetickymi $titky;
pozadavky se uplatiuji od kvétna, respektive zari 2013. Novy energeticky Stitek pro bubnové
sudicky bude obsahovat energetické tfidy A+++ / D. Zaroven v kvétnu 2012 schvalil Regulativni
vybor nafizeni o ekodesignu pro tuto skupinu vyrobkii a navrhl omezit vstup na trh pro modely
tfidy D a nékteré modely tfidy C (jeden rok po vstupu nafizeni v platnost). V lednu 2013 vstou-
pilo v platnost natizeni (EU) 1194/2012 o smérovych svételnych zdrojich; pozadavky se uplatnuji
od zari 2013.

K dalsim skupindm vyrobki, u nichz se v roce 2013 oc¢ekava oznacovani energetickymi $titky
i legislativa o ekodesignu, patfi: trouby, ohfivace vody, spotiebice urcené k vytapéni, vysavace
a komer¢ni chladici zafizeni.
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Implementace legislativy energetického Stitkovani a ekodesignu

Tato kapitola je vynatek z projektového dokumentu ,,Energy Labelling and Ecodesign legislation im-
plementation; publikovdno v bfeznu 2013. Uplné znéni dokumentu je k dispozici zde:

http://www.come-on-labels.eu/legislation/energy-labelling-legislation-in-the-project-countries

K zékladnim prvkim projektu Come On Labels patfil ve vSech 13 ucastnickych zemich'
pravidelny kontakt s narodnimi organy trzniho dohledu i ostatnimi dulezitymi narodnimi
partnery, napf. zastupci statu, sdruzenimi vyrobcti a maloobchodnich prodejcti apod., s nimiz
byly projednany vsechny relevantni vysledky projektu, napt. prehled pfitomnosti stitkt podle typu
vyrobku a prodejny ¢i ptiklady produktovych testd, s cilem zvysit kvalitu trzniho dohledu a tim
zvysit i uroven dodrzovani predpist ze strany vyrobct a prodejcti a spokojenost zakazniki.

Jednim z konkrétnich vystupti projektu byla detailni kontrola irovné a charakteru dohledovych
¢innosti provadénych v jednotlivych projektovych zemich®. Zde uvadime stru¢ny souhrn aktivit
popsanych ve vybranych zemich:

Pozitivni ptiklad zvy$eni drovné dohledovych ¢innosti prisel z Ceské republiky, ktera

v minulosti kvili ovérovani pritomnosti energetickych stitkl navstévovala jen omezeny
pocet prodejen, napt. 4 v roce 2010. V roce 2011 se toto ¢islo zvysilo na 18 zkontrolovanych
prodejen a v roce 2012 na téméf 300 prodejen. Souhrnné vysledky byly publikovany v tiskové
zpravé. Zastupci tfednich organt potvrdili, Ze budou udrzovat tuto uroven navstév prodejen
i v nasledujicich letech. Navic byla v roce 2011 testovana spotreba elektrické energie u 6 chladicich
zafizeni a u vSech bylo shledano, Ze v rdmci povolené odchylky odpovida idajim na $titku.

Rakousko vykazuje 70 navstév prodejen za rok, pricemz v lonském roce (2012) bylo

zjisténo 70 vyrobka bez stitku. Tuto uroven kontrol prodejen povazuji ufedni organy
za dostatecnou a nepfedpokladaji v budoucnu dalsi kontroly. V Rakousku se netestuji vyrobky, ale
je potvrzena aktivni ucast ve skupiné ADCO pro energetickeé stitky.

V Belgii v roce 2011 probé¢hla kontrola asi v 202 prodejnach a za nevyhovujici bylo

prohlaseno 3 330 z téméf 20 tisic kontrolovanych produkti. Za posledni 4 roky (2009 —
2012) bylo testovano 46 vyrobkd, zejména svitidla, chladnicky a mycky nadobi; nebyly uplatnény
zadné sankce, ale nékteti vyrobci lamp upravili obaly vyrobki.

zemé. Napriklad v Bavorsku se v roce 2013 pocita se zahdjenim laboratornich testt
LED svitidel, které se budou tykat pozadavkl na oznacovani energetickymi stitky i na ekodesign.
Spolkova zemé Poryni Falc udava 211 inspekci prodejen (jak prvnich, tak opakovanych) a 18
ptipadi, kdy byly ulozeny pokuty ve spravnim fizeni. V Badensku-Wiirttembersku byla uzaviena

1 Rakousko, Belgie, Ceské republika, Chorvatsko, Némecko, Recko, Italie, Loty$sko, Malta, Polsko, Portugalsko, Spanélsko, Spojené krélovstvi

2 Zajemci o daldi informace k souvisejicim tématiim se mohou seznamit i s jinymi projekty IEE: projektem ATLETE II, ktery zahrnuje dohled
nad trhem, mimo jiné prostfednictvim dotaznikd, zejména v souvislosti s prackami: http://www.atlete.eu/2/market-surveillance-authorities,
a Ecopliant, ktery se orientuje na ¢innosti souvisejici s ekodesignem: http://www.ecopliant.eu/activity-streams/work-package-2-establishing-
-best-practice/ .
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dohoda mezi ministerstvem Zivotniho prostfedi spolkové zemé a mistnimi samospravami, ktera
obsahuje mj. konkrétni cil trzniho dohledu a vytvoreni systému fizeni, ktery se tyka jak $titkovani
v prodejnach, tak testovani vyrobkda.

l] Italsky dozorovy organ pldnuje realizovat v obdobi 2013-2014 program kontrol svitidel

vramci memoranda o porozuméni s italskou Unii obchodnich komor, jedna se o kontroly
vyrobct a distributorti a provadéni test ve vybranych laboratofich, s predpokladem testovat 70
modeld.

Jednou ze zemi, kde probiha jen malo ¢innosti zaméfenych na verifikaci stitkovani, je
Lotyssko, jez neuskutecnuje zadné testovani vyrobk a realizuje jen omezené navstévy
prodejen. Loty$sko vSak miize mit vyrazny prospéch z mezindrodni spoluprace. ,,Seversky projekt®,
zameéreny na trzni dohled v severskych zemich, zve ke spolupraci i pobaltské zemé a lotyssky
dozorovy organ potvrdil zdjem odebirat vysledky a vyuzivat priklady dobré praxe tohoto projektu.

i V roce 2012 na Malté probéhlo asi 20 formalnich navstév v prodejnach, narok 2013 se jich

planuje taktéz 20, a prestoze nebyly ulozeny formalni pokuty, uskutecnila se informacni
setkani a $koleni maloobchodnich prodejcti, aby byly prodejny, které neplni predpisy, upozornény
na povinnosti vztahujici se k oznacovani energetickymi $titky.

Polsko bylo posledni zemi, ktera zcela transponovala smérnici o energetickych stitcich.

Za trzni dohled jsou zde odpovédné dvé organizace, jedna za véechny vyrobky spojené
se spotifebou energie kromé televizort, a jedna pouze za televizory (a jiné elektronické pristroje
v jinych oblastech dohledu). Na rok 2013 byl ohlasen plan testovat 12 vyrobkd, ale dosud nebyly
zvoleny produktové kategorie.

Ve Spanélsku bylo v obdobi 2011-2012 zkontrolovdno na ptitomnost §titki cca 450

spotfebict a 300 zarivek. Kromé toho organy dohledu nad trhem v letech 2008-2011
otestovaly shodu tidajii na stitcich u 36 vyrobka. Kontrolni ¢innosti provadi regionalni samosprava,
doplnkové souvisejici ¢innosti vykonava narodni energeticka agentura, ktera administruje dota¢ni
program, a jednotlivé testy publikuje i sdruzeni vyrobct.

NNIPZ Spojené kralovstvi patfi k zemim EU, které pravidelné testuji vyrobky a provadi
Paln kontrolni névstévy prodejen. V roce 2012 bylo zkontrolovéno 188 maloobchodnich
prodejcti s primérnou urovni spravné Stitkovanych spotiebic¢i vice nez 70%. Celkem bylo
zkontrolovano 28 tisic vyrobkd, z nichz vyhovélo pres 60 %. Opakovana navstéva se uskutecnila
v prodejnach, v kterych nesplnovalo predpisy 50-100% vystavenych vyrobkd; ostatnim byla
poskytnuta okamzita doporuceni a nasledné obdrzely dopis s zadosti o ditkaz, Ze dodrzuji dané
predpisy. V ramci dobrovolného programu Energy Saving Trust Recommended, ktery zahrnuje
20 % energeticky nejucinnéjsich vyrobkd, bylo v letech 2010-2011 testovano celkem 15 spotiebicii
a v obdobi 2011-2012 pak 9 spotfebicii. Vysledky testti byly projednany s dodavateli a obdrzeli je
i zastupci dozorového organu.
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Inspekce obchodii

Piehled metodiky inspekci obchodii

Tato kapitola je vynatkem z projektového dokumentu ,,Proper appliance labelling in shops®; publiko-
vdno v éervnu 2011. Uplné znéni dokumentu je k dispozici v 11 jazycich zde:
http://www.come-on-labels.eu/displaying-energy-labels/appliance-labelling-in-shops

Appliance labelling in shops

Title of the document >
‘Author
Short note on content

country number

\_* Proper appliance |abelling in shops

Information on how national authorities could organise the shop visits to check that energy
lzbels are in place as required

Herebelow vailable in: English, Czech, Croatian, German, Polish, Latvian, Italian, French,
Greek, Spanish, Portuguese

HITlhh."T=Xl I 5= October 2011 48

R4dna pitomnost energetickych stitk( v prodejné nebo specifické idaje v katalozich a pti pro-
deji po internetu jsou zdsadni pro to, aby se spotfebitelé mohli informované rozhodnout o novém
spotrebici.

Zkus$enosti dokladaji, Ze pritomnost §titkl na spotfebicich je obecné v mnoha prodejnach
ve véech ¢lenskych statech EU vysoka. Existuji vSak stale vyrazné problémy v souvislosti s konkré-
tnimi skupinami vyrobku nebo distribu¢nimi kanaly.

Zakladni prvky spravného vyuziti energetickych $titka jsou definovany v ramcové smérnici
EU o oznacovani energetickymi $titky, v provadécich smérnicich a nafizenich ke konkrétnim
vyrobkiim a v obecném natizeni 765/2008/ES o dozoru nad trhem. Evropské pravo definuje pov-
innosti dodavateld a prodejci takto:

»Dodavatelé, ktefi uvadéji na trh nebo do provozu vyrobky, na které se vztahuje akt
v prenesené pravomoci, dodavaji energeticky stitek a informacni list v souladu s touto
smérnici a aktem v pfenesené pravomoci.“

»Obchodnici fadné viditelnym a citelnym zptsobem vystavuji energetické stitky a pos-
kytuji informacni list v brozufe tykajici se vyrobku nebo v jinych podkladech, které jsou
k vyrobktim prilozeny, kdyz jsou prodavany kone¢nym uzivatelam.*

V ptipadech, kdy nelze ocekavat, ze by si spotfebitel mohl prohlédnout vystaveny vyrobek,
napf. pfi prodeji z katalogu nebo po internetu, musi prodejce poskytnout zakaznikovi infor-
mace, které tvori soucast obsahu energetického stitku.

Podle evropské legislativy musi ¢lenské staty EU zajistit fadné $titkovani vyrobku uplatiovanim
dohledu nad trhem (ovérovacich procedur). Kontroly obchodii jsou pak jednou z moznosti, jak
zajistit dodrzovani legislativy na strané obchodnikd.
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Vymahani fadného vystavovani energetickych stitki v prodejnach:
Clenské staty:
= Zajisti, aby dodavatelé a prodejci plnili své povinnosti.
= Ustanovi, které instituce budou provadét trzni dohled (napt. planovani a provadéni verifi-
kace souladu vyrobki s predpisy a verifikace dodrzovani predpist na strané maloobchod-
nich prodejcti), a pridéli jim dostate¢né kompetence a zdroje.
Vytvori programy trzniho dohledu.
Stanovi pravidla ukladani pokut za poruseni smérnice.
Zajisti vnéjsi kontroly na hranicich.
Kazdé ctyfi roky podaji zpravu Komisi o dozorovych ¢innostech a trovni dodrzovani
predpisti na svém tzemi.

Ovérovaci procedury:

= Cilem ovérovacich aktivit je odpovédét na otazku, zda vyrobce/dodavatel nebo obchodnik
plni podminky stanovené ramcovou smérnici, nebo nafizenimi v pfenesené pravomoci.

= Zakladni prvky ovéfovani shody produktl jsou definovany evropskou legislativou
(dvoustupnové testovani spotiebicl). Nikde vsak neni stanoveno, jakym zptsobem maji byt
kontrolovani obchodnici, zda plni svoje povinnosti (napt. inspekce v obchodech). Rozho-
dnuti o zptsobu provadéni téchto kontrol je na zakladé principu subsidiarity ponechano
v kompetenci ¢lenskych statu, které vSak maji podle natizeni o dohledu nad trhem 768/2008/
ES povinnost trh kontrolovat.

Inspekce obchodu
Instituce odpovédné za ovéfovani radného Stitkovani spotfebici v prodejnach musi provadét
kontroly za tcelem verifikace dodrzovani pravnich predpist.

Rozhodnuti o poctu kontrolovanych obchodt v jednotlivych kategoriich mtize byt u¢inéno
na zakladé a) statistické analyzy, b) predchozich zkusenosti a znalosti, nebo c) stiznosti zakazniki.

Kontrola spravnosti oznaceni spotfebict energetickymi stitky by méla pokazdé probihat stejné,
aby byly vysledky jednotlivych inspekci porovnatelné.

Postup pfi kontrole v obchodech by mél obsahovat tfi kroky: pfipravu, samotnou inspekci
a vyhodnoceni.
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Obchody: postup pfi inspekci

Priprava

Vybér spotiebicl ke kontrole, vybér obchodii ke kontrole, vypracovani zéznamového listu.
Inspekce

= Navstéva obchodu a zaznamenani stavu oznaceni Stitky.

= Informace obchodu o dalSim postupu.

Vyhodnoceni a dalsi kroky

= Zpracovani a vyhodnoceni vysledkd (pro pripad sankci)

= Zpétna vazba obchoddm

= Zaevidovani vysledkd pro pouZiti jako podkladu pro dalsi vybér obchodi/spotrebicil ke kontrole

= Zprava o vysledcich inspekce

Stav oznaceni spotfebict $titky by mél byt inspektorem zaznamenan dle pfedem vyhotoveného
zaznamového listu (vizte nasledujici tabulku) a obchod, v némz inspekce probéhla, by mél byt
nasledné informovan o dalsich krocich, které bude prislusna instituce podnikat. Proces vyhodno-
ceni vysledki inspekce a charakter dal$ich kroki zavisi na tom, jak ovéfovaci proceduru upravuje
narodni legislativa.

Tabulka: Radné umisténi $titku
Spotiebic Umisténi

Na dobfe viditelném misté, které je specifikovano pfislusnou provadéci smérnici nebo

Obecné v,
narizenim.

Chladnicky, mraznicky
a jejich kombinace Stitek ma byt umistén na vnéjsi strané predni nebo horni ¢asti spotiebice tak, aby byl dobfe
Pracky viditelny.

Mycky nadobi

Televizni pfijimace Vpredu tak, aby byl dobfe viditelny.

Bubnové susicky

Kombinované pracky  Na vnéjsi strané predni nebo horni ¢asti spotiebice tak, aby byl dobie viditelny a aby nebyl
se susickou zakryty.

Klimatizacni zafizeni

Z vnéj3i strany na dvitkach spotfebice tak, aby byl zfetelné viditelny a ni¢im nezakryty. U trub
Trouby s vice dutymi prostory musi byt Stitkem opatfen kazdy duty prostor s vyjimkou prostoru,
na ktery se nevztahuji harmonizované normy.

Stitek musi byt umistén, natistén nebo pfipevnén zvnéjsku na obalu kaZdého svételného

sl il zdroje. Nic dalsiho jej nesmi zakryvat nebo snizovat jeho viditelnost.
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Kontrola internetového a katalogového prodeje
Je diilezité, aby byly zakaznikiim, ktefi si nemohou vyrobek (a tedy ani energeticky stitek) prohléd-
nout, poskytnuty vSechny dulezité udaje o vyrobku, nez si jej zakoupi.

Kontroly internetovych a katalogovych obchodéi mohou probihat obdobné jako kontro-
ly obchodt kamennych. Seznam informaci, které maji byt u vyrobka uvedeny, je uveden vzdy
v ptislusném provadécim opatfeni.

Kontrola reklamnich materiala

Podle nové ramcové smérnice o energetickém $titkovani musi kazdy reklamni material na speci-

ficky produkt obsahovat tfidu energetické ucinnosti, zverejnuje li se idaj o energii nebo o cené.
Kontrola spravného uvadéni tfidy energetické uc¢innosti na propagacnich materialech je tedy

také soucasti dohledu nad trhem.

Piehled vysledki inspekci obchodii

Tato kapitola je vynatkem ze souhrnu projektem organizovanych navstév obchoduii, které probéhly
od prosince 2011 do tinora 2013. Uplné znéni dokumentu naleznete zde:
http://www.come-on-labels.eu/displaying-energy-labels/status-of-appliance-labelling

h

Status of appliance labelling

Title of the document

Author
‘Short note on content >
country number

1\ National Shop Visits Report Il
oL consortium

One of the very visible outcomes of the Come On Labels project is the personal visit of
hundreds of shops around Europe, monitoring the proper presence of energy labels on
products. Enclosed is a report, summarising the results of shop visits from 13 European
countries, coveringin total 330 sheps, undertaken in second half of 2012. Find out more on the
situation related to the proper display of energy labels per product type and per shop type, the
presence of new energy labels, and description of situation by each individual country.

February 2013 49

.M National Shop Visits Report |
SEVEN, ESCAN

Report on the first set of shop visits.

V ramci projektu Come On Labels navstivil kazdy z 13 projektovych partnerti nejméné 20
vybranych obchodd, a to trikrat za projekt. Za celou dobu trvani projektu probéhla navstéva
a kontrola u vice nez 900 obchod.

Prvni faze inspekci obchod se uskute¢nila od prosince 2011 do tinora 2012 a dotkla se 290
obchodi.

Druha faze inspekci obchodt byla provedena v obdobi od cervence 2012 do fijna 2012
a dotkla se 331 obchodu.

Treti faze probéhla vlednu a tinoru 2013 a dotkla se 305 obchodt.

www.come-on-labels.eu strana 25



Come On Labels

Pozndmka: Vzhledem k velikosti vzorku a zpusobu vybéru prodejen nelze povaZovat vzorek
obchodii za reprezentativni pro trh spotiebicii v EU ani pro rozdéleni jednotlivych typii prodejen.
Vysledky priizkumu tak ptindsi informace o vybranych trendech a upozornuji na mozné problémy
s vystavovdnim Stitkil. Nereprezentuji vSak komplexni situaci u obchodnikii s domdcimi spotiebici
na tirovni EU a jednotlivych stati.

Na nasledujicim grafu je porovnan podil navstév obchodu v prvni, druhé a treti fazi projektu.
Celkovy pocet obchodnich inspekci se sice zménil, av§ak poméry pti prvni a druhé fazi inspekei
zustaly podobné. V treti fazi inspekci obchod byly ponékud castéji navstévovany velké prodejny
s elektronikou a prodejci kuchyni/nabytku. Na druhé strané byla inspekce provedena u mensiho
poctu specializovanych prodejen s elektrickymi spotfebici, ale podil smiSenych hypermarkett/
diskontnich prodejen a také zasilkovych a internetovych obchodi ztistal na podobné trovni jako
v predchozich fazich.

40%

30%

20%
15% 149,14%

10%

0%
Velky prodejce  Specializovany Prodejce SmiSeny Zasilkovy
elektroniky ~ obchod s elektro- kuchyni/ndbytku  hypermarket a internetovy
spotrebici diskontni prodejna obchod

m 1. faze 2. faze m 3. faze

% podil typt obchodu, které byly navstiveny v 1., 2. a 3. fazi inspekci obchodii

Dodrzovani predpish podle typu obchodu

Jetfeba zminit, Ze iroven spravné titkovanych spotrebicti podle kategorie obchodii se vjednotlivych
zemich vyrazné lisi. (Podil oznacuje jen pocet zcela spravné oznacenych vyrobkll - castecné
nebo nespravné oznacené vyrobky zde nejsou zohlednény.) Ve tietim kole navstév obchodu byla
nejvyssi uroven spravné Stitkovanych spotiebicii pozorovana v Némecku (77%), Chorvatsku
(73%), Spanélsku (65%), Polsku (63%) a Velké Britanii (55%). Nejnizsi mira dodrzovani piedpisti
byla naopak zjiténa na Malté (37%), v Belgii (32%) a Recku (31%).
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¥ Neoznaceno
Castecné / nespravné oznaceno

® Spravné oznaceno

1. faze 2. faze

Podil spravné vystavenych $titkt podle typi obchodt — shrnuti

Kromé toho se tplné dodrzovani predpist rovnéz znacné lisi podle typu obchodu, od velmi
nizké urovné (26 %) u prodejcti kuchyni/nabytku az po 70 % ve velkych prodejnach elektroniky.

Celkové vzato predstavuji prodejny kuchyni a nabytku typ obchodu s nejniz§im podilem
fadné ostitkovanych vyrobkd; nasleduji je smiSené hypermarkety a specializované prodejny ele-
ktrickych spotiebici. V pripadé prodejen kuchyni a nabytku se situace pfi srovnani vech tii fazi
inspekei obchodi zhorsila a v posledni fazi bylo fadné oznaceno $titkem jen 26 % vsech spotrebici
(30-33 % v predchozich fazich). Smisené hypermarkety vykazaly podobny trend, kdy celkové mira
dodrzovani predpisti dosahla v treti fazi obchodnich inspekei stézi 50 %. To vedlo k zavéru, ze
obchody, které prodavaji Siroky sortiment vyrobkii, dosahuji v oblasti spravného vystavovani ener-
getickych stitkd odlisnych vysledk, zejména v zavislosti na typu nabizenych vyrobkd, obratu kon-
krétnich modeli, nabidce energetickych §titkd ze strany vyrobce/dovozce, znalostech prodavact
apod.

Vysledky treti faze navstév obchodt dale ukazuji, Ze Groven dodrzovani predpisi ve velkych
prodejnach s elektronikou ztistava vysoka (70 %) a relativné stabilni ve srovnani s prvni (76 %)
a druhou (71 %) fazi inspekci obchodd. Pfi srovnani jednotlivych zemi vsak lze nalézt vyrazné
odli$nosti. Ve vétsiné sledovanych zemi (napt. v Rakousku, Chorvatsku, Ceské republice, Némecku,
Italii, Polsku, Spanélsku a Spojeném kralovstvi) presahuje mira dodrzovéni piedpist pro tento typ

vni: cca 45% v Recku a 39 % na Malté.

Specializované obchody s elektrospotiebici predstavuji 31 % vSech obchod, jez projektové
konsorcium navstivilo. Celkova mira dodrzovani predpist v této kategorii obchodi se v druhém
obdobi v fadé pripadti opét zlepsila. Celkem 56 % vsech spottebicii v obchodech tohoto typu bylo
spravné oznaceno, oproti 52 % v druhé fazi inspekci obchodi a 48 % v prvni fazi. Dodrzovani
predpisii i v této kategorii obchodi se v jednotlivych zemich vyrazné lisi a zavisi také na indivi-
dualnich obchodech, v nichz inspekce probéhla. Napriklad ve srovnani s druhou fazi obchod-
nich inspekci se mira dodrzovani predpisti u tohoto typu obchodu v Némecku snizila z cca 80 %
na 59 % (avsak ¢aste¢né v dtisledku ucelového vybéru obchodu, u nichz bylo podezieni, Ze predpisy
neplni). Dodrzovani predpist v Recku, na Malté a v Belgii zlistalo na nizké, ale stabilni trovni,
v Chorvatsku se pak situace dale zlep$ila, kdyZz spravné vystavovalo energetické $titky cca 78 %
obchodt v této kategorii.

www.come-on-labels.eu strana 27



Come On Labels

Je v8ak potfeba zminit, ze vysledky inspekci obchodii jsou silné ovlivnény pouzitou strategii
vybéru obchodti. Némecko, Ceskd republika, Spanélsko a Spojené kralovstvi zamérné vybiraly
vétsi pocet prodejcti kuchyni/nabytku a/nebo diskontnich prodejen. Rakousko, Recko, Lotyssko,
Malta a Polsko se zaméftily na obchody s nejvyssim podilem trzeb na daném trhu; naopak Belgie,
Chorvatsko, Italie a Portugalsko se ve stejné mife zabyvaly obchody v$ech typt.

Porovname li véechny tfi faze obchodnich inspekei, pak nejproblematic¢téjsim typem obchodu
z hlediska ¢aste¢ného a/nebo nespravného vystavovani energetickych $titka jsou internetové ob-
chody. I navzdory zlepseni proti druhé fazi inspekci obchodt neposkytuji internetové obchody
spotfebitelim v 35% pripadi vSechny pozadované informace z energetického $titku. Evropské
pravni predpisy upravujici energetické stitkovani vyzaduji, aby byl u vyrobku nabizeného k prodeji
po internetu nebo na zakladé katalogu uveden konkrétni seznam udajt. Bézné se sice uvadi napft.
udaje o energetické tfidé nebo objemu vyrobki, avsak jiné udaje, napt. informace o hlu¢nosti nebo
klimatické tfidé (u chladicich zafizeni), ¢asto chybi.

Dodrzovani predpish podle skupiny vyrobkai

Pfi porovnani s prvni a druhou fazi inspekci obchodu se celkova mira spotrebict spravné
opatfenych energetickym stitkem v tfeti fazi obchodnich inspekci zvysila.

Hlavnim zjisténim je fakt, Ze zatimco se mira spravného vystaveni energetickych stitkd béhem
prvnich dvou fazi pohybovala mezi 63 % a 61 %, ve tfeti fazi se zvysila na 68 %. Pomér neoznacenych
vyrobkt ztstal relativné stabilni na 19% a 21% béhem prvnich dvou fazi obchodnich inspekci
ana 18 % v tfeti fazi. Zaroven klesla mira nespravné oznacenych vyrobkt z 19 % a 18 % pfi prvnich
dvou fazich obchodnich inspekci na pouhych 14 % v treti fazi. Tuto zménu lze zejména prisoudit
zvy$ené pritomnosti novych energetickych $titk(i na trhu, které se dodavaji jako jeden kus.

Dodrzovani predpist o energetickém Stitkovani podle kontrolovanych vyrobku

80% DRSS
9%  oqg MR

60% " Neoznaceno

0% C4stecné / nespravné oznaceno
(1]
® Spravné oznaceno

20%

0%

Celkem bylo v 3. fazi obchodnich inspekei zkontrolovano 60 149 spottebica. V 1. fazi inspekci
probéhla kontrola asi u 51 tisic vyrobku. Ve druhé fazi se podrobilo priizkumu cca 76 tisic vyrobkii.
V téchto cislech nejsou zahrnuty svételné zdroje, které maji energetické $titky vytistény pfimo
na obalu vyrobku.
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Obecné vzato existuji u jednotlivych urovni dodrzovani predpisti velké rozdily mezi tradi¢nim
bilym zbozim, napt. chladicimi zafizenimi, prackami ¢i myckami nadobi, a spotfebici, které byvaji
v domacnostech zastoupeny méné ¢asto nebo u nichz se energeticky stitek uplatiuje kratsi dobu a/
nebo které se prodavaji v riiznych typech obchodi; jedna se napt. o klimatizace, elektrické trouby,
bubnové susicky.

Zde uvadime nejcastéjsi priklady nespravné vystavenych $titkua:

Stitky ptikryté jinymi nalepkami, reklamnimi materialy nebo cenovkami

Stitky umisténé uvnitt spotiebice, na boku nebo vzadu

»Amatérské® stitky, tj. rukou psané stitky vyhotovené obchodniky

Stitky zalepené v plastové obdlce, k nimZ se spotiebitelé nemohou v obchodé dostat

U starych $titka - je vystaven jen datovy prouzek nebo jen pozadi s barevnymi $ipkami, ale
bez udaji

Stitky neodpovidaji vystavenym modeléim spotiebicti

Dva stitky na jeden spotfebi¢ — v nékterych pripadech i stary/novy Stitek zaroven, kazdy
ukazujici jinou energetickou tfidu.

U internetovych obchodu chybi nékteré predepsané tidaje

Pouzivani neexistujicich energetickych tfid, napf. A+++++ nebo A+++-20%, pri prodeji
po internetu.

Ve vsech trech fazich inspekci obchodu probéhly ve vybranych obchodech v nékolika zemich
neformalni rozhovory s prodejci, jejichZ ucelem bylo ziskat informace o tom, pro¢ nejsou v danych
obchodech nebo u danych typt vyrobka stitky spravné vystaveny. Tyto rozhovory se uskutecnily
na dobrovolné bazi - nikoli jako formalni vystup projektu. Obchodnici pak uvadéli tyto davody,
proc¢ nevystavuji Stitky spravné:

Narodni systém distribuce energetickych §titkci obchodéim ovliviiuje dostupnost $titku.
V zemich, kde $titky nedistribuuje asociace dodavatelti, mtize byt odpovédnost jednotlivych
dodavatelti za dodavku obou dilt starych stitkd nizsi.

Neékdy byva energeticky Stitek zalepen v plastovém sacku, ktery v obchodé nechtéji otevirat
obchodnici ani spotfebitelé, protoze by to mohlo byt chapano tak, ze konkrétni model je
pouzity vyrobek nebo Ze se mohly ze sacku ztratit jiné dokumenty.

Stitek ptilepeny na vyrobek by na ném po odstranéni mohl zanechat stopy po lepidle.
Esteticnost $titku na vyrobku, zejména u vestavénych spotrebici a v kuchynskych studiich
a prodejnach nabytku.

Nékteré maloobchodni prodejny pouzivaji vlastni ,ekostitky“. Tyto Stitky se vystavuji
na vybranych vyrobcich, aby byly zfetelné vidét, a ¢asto byvaji soucasti marketingovych
aktivit prodejce. Kritéria pro vybér vSak nebyvaji vzdy k dispozici a v kazdém pripadé je
toto jednani v protikladu s povinnostmi obchodnikii stanovenymi v rdmcové smérnici
o energetickém Stitkovani.

Argumentace obchodnikd, Ze o $titky nemaji zdjem. (Vystaveni $titku je vSak samoziejmé
povinné).
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Maly obrat nékterych vyrobki, coz zpiisobuje, Ze jsou pravdépodobné vystaveny staré mo-
dely, které byly uvedeny na trh predtim, nez vstoupil v platnost novy pravni predpis.
Prodejci ¢asto nevi o tom, Ze se musi povinné uvadét idaj o energetické tfidé v tisténych
a elektronickych katalozich a vSech reklamach na vyrobky (uvadéjicich jejich cenu), protoze
se jedna o novy pozadavek.

Internetovi prodejci neznaji presny seznam udaji, které pro jednotlivé kategorie vyrobki
musi uvadét.

Tvrzeni, Ze vyrobky prodava spotfebitelim jina pravnicka osoba nez ta, ktera zbozi vystavuje
v prodejné.

Trzni podil novych energetickych stitka

Ve vsech tfech fazich inspekei obchodi byl zaroven sledovan a porovnavan i podil starych a novych
stitkd. Je vSak nutné zminit, ze v prvni fazi inspekci obchodi nebyly brany v ivahu neoznacené
televizory a spotifebice urcené ke skladovani vin, protoze nebylo mozné pfi inspekci ovérit datum
jejich vstupu na trh (do statistiky byly tedy zapocitany jen vyrobky se $titkem).

V prvni fazi inspekci obchodi (v zavislosti na produktové kategorii) bylo zjisténo, ze 42 % az
54 % spotiebicl, u nichz bylo mozné vystavovat stary nebo novy §titek, bylo ozna¢eno novym
Stitkem, zatimco 46 % az 58 % bylo stale opatfeno starym $titkem.

Ve druhé fazi navstév obchodi se ve vsech dotcenych produktovych kategoriich obecné zvysil
podil novych energetickych $titkii. Zejména to bylo patrné v pripadé televizort, které predtim
nebyly predmétem energetického stitkovani. V této kategorii byl velky podil vyrobki oznac¢en no-
vym energetickym $titkem od samého pocatku.

V priibéhu treti faze navstév obchodii (inor 2013) bylo mozné potvrdit dfive zjisténé trendy,
nebot se ve vSech ctyfech produktovych kategoriich dale podstatné zvysil podil novych energe-
tickych $titka. Novym Stitkem je nyni opatfeno celkem 71 % aZ 82 % mycek nadobi, pracek a chla-
dicich zafizeni. Obdobné pak nese energeticky stitek 72 % televizorti kontrolovanych béhem navstév
obchodii. Tento nartst je pozoruhodny, zejména ve srovnani s prvni fazi inspekci obchodti, béhem
niz mélo novy energeticky Stitek jen 28 % televizorti a 72 % nebylo ostitkovano viibec.

m 1. faze
2. faze

= 3. faze

Chladnicky ¢ Mycky nadobi Televizory

Vystavovani novych energetickych stitk na prodejnach
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Skoleni obchodnikii

Organizatofi projektu Come On Labels pripravili
$kolici manual pro obchodniky a prodejce spotrebici,
jezprispéje ke zlepseniv oblasti spravného vystavovani
energetickych $titkii v prodejnach. Manudl podava
konkrétni prehled téchto informaci:

Oznacovani produkti
energetickymi Stitky
Informace

pro obchodniky

= Vysvétleni obsahu a vyznamu energetickych

stitka o o -5
= Instrukce a rady pro fadné vystavovani stitka
= Fakta a tipy o Stitcich a energetické ucinnosti

pro spotrebitele

Dokument je k dispozici na strankach projektu v 11 jazycich a 13 narodnich verzich:
http://www.come-on-labels.eu/displaying-energy-labels/retailer-training-manual

Vytisténo a adresné distribuovano bylo vice nez 1000 vytiskll $kolictho materidlu; velké
mnozstvi vytiski pak bylo obchodnikiim, dodavateltiim, ufednim organiim a jinym zdjemctim
z fad partnert distribuovano v elektronické podobé.

Manual v ramci EU obdrzelo celkem 2600 prodejcti, zastupci vice nez 830 obchodt, jako i 70
zastupcu inspektorat a dodavatelti spotiebicil, expertt a dal$ich organizaci.

Dokument byl vyuzit naptiklad takto:

= Obchodnici:
— Individualni skoleni pro prodejce z jednotlivych prodejen a obchodnich fetézcd,
— Zapojeni do programi vzdélavani a e-learningu obchodnika

= Vyrobci:
— Spole¢na distribuce materialu jednotlivym dodavateltim bud jednotlivymi vyrobci, nebo
ve spolupraci s narodni asociaci vyrobcti a prodejcti

= Utedni organy:
— Distribuce jednotlivym inspektorim v celé zemi
— Organizace spole¢nych akci a seminara pro inspektory nebo pro obchodniky

= Neziskové organizace vénujici se ochrané spotfebiteli apod.:
— Zvy$ené povédomi o fadném vystavovani $titka
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Ovérovani shody a laboratorni testovani
produktu

Pfehled ovérovaci procedury a trzniho dohledu

Tato kapitola je vyniatkem z projektového dokumentu ,,Souhrnnd zprdva o procesu testovani spotrebicii
a osvédcenych postupech; publikovdno v éervnu 2011. Uplné znéni dokumentu je k dispozici v 11 ja-
zycich zde:

http://www.come-on-labels.eu/appliance-testing/energy-consumption

Testing appliances

Title of the document >
Author

‘Short note on content

country date. number

1.\ Appliance testing procedures and good practice

Description of how the appliances should be lested 10 compare energy consumplion with the
one declared on the energy label

Here below avalaible in- English (main document), Czech, Croatian, German, Polish, Latvian,
Italian, French, Greek, Spanish, Portuguese

Hlh."T=XI1iS=l June 2011 34

Po publikaci nové smérnice o $titkovani 2010/30/EU v roce 2010 nasledovala fada provadécich

o ekodesignu, vydané v roce 2009, zaroven stanovilo minimalni pozadavky, které musi vyrobky
splnovat, aby mohly vstoupit na trh EU. Je proto nutné ovéfovat plnéni vSech téchto pozadavki
i shodu vyrobki s udaji na $titcich.

V poslednich deseti letech se kontrola trhu plné uplatiuje pouze v nékterych ¢lenskych statech,
a to navic jen nepravidelné. Poc¢inaje rokem 2009 zacala Evropska komise podporovat nékteré
celoevropské akee, a to prostrednictvim financovani konkrétnich projektii v ramci programu Inte-
ligentni energie — Evropa. Byly také zalozeny skupiny ADCO (tj. skupiny pro administrativni spo-
lupraci) pro oblast stitkovani a ekodesignu.

Za zminku stoji fakt, Ze podle smérnice 2010/30/EU jsou ¢lenské staty povinny mj. predlozit
(kazdé ctyti roky) Komisi zpravu o implementaci evropské legislativy a trovni jejtho dodrzovani
na svém uzemi. Tyto zpravy by mély zahrnovat i informace o testovani spotfebict, kterym se
zabyva tato kapitola.

Postup, ktery se ma dodrzovat v ¢lenskych statech EU

At uz v pripadé ptavodni provadéci smérnice nebo nového narizeni v prenesené pravomoci je
postup ovérovani zaloZzen na dvou stupnich: v kroku 1 (Step 1) se provadi kontrola na jednom
vzorku daného modelu spotfebice; v pripadé podezieni na nesoulad s predpisy se piejde na krok 2
(Step 2), pti kterém se provede kontrola tfi dal$ich vzorka stejného modelu.
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V zavislosti na ovéfovaném parametru se pro oba stupné pouzije pfipustna odchylka pro
ovéreni (ktera bere v tivahu nejistoty méfeni v laboratori). V této souvislosti stoji za zminku, ze
zatimco v puvodnich smérnicich o oznacovani stitky byla pfipustna odchylka v kroku 1 vétsi nez
v kroku 2, aby se zohlednila také vyrobni variabilita, v novém nafizeni v pfenesené pravomoci je
pripustna odchylka verifikovaného parametru pro oba stupné ve vétsiné pripada stejna.

Tabulka: Shrnuti evropského systému ovérovani a pfipustnych odchylek v deklarované a méiené spotiebé
energie podle novych norem pro Stitkovani a ekodesign

Ovérovaci procedura

Provadéci

Spotiebic S
nafizeni

Pfipustna . Pfipustna
odchylka HEGHE odchylka

(%) (%)

Pocet ks

(Novy) systém oznacovani energetickymi Stitky

Chladnicky a mraznicky 1060/2010/EU EN 153 1

Pracky 1061/2010/EU EN 60456 1

Mycky nadobi 1059/2010/EU EN 50242
Pozadavky na ekodesign

Chladnicky a mraznicky 643/2009/EC EN 153

Pracky 1015/2010/EC EN 60456

Mycky nadobi 1016/2010/EC EN 50242

Pravni predpisy EU stanovuji ,zakladni pozadavky®, které musi zbozi pfi uvedeni na trh
splnovat (napft. specifické pozadavky na ekodesign nebo hodnoty pro zatazeni do energetické tridy
nebo jiného parametru vykonu pro energeticky stitek), zatimco evropské normaliza¢ni organy
(CEN, CENELEC, ETSI) maji za ukol vypracovat prislusné technické specifikace (napft. technické
normy), jejichz splnéni bude poskytovat predpoklad shody s pravnimi predpisy. Tyto specifikace
se oznacuji jako ,,harmonizované normy*. V této souvislosti:

= vyrobky vyrobené v souladu s harmonizovanymi normami jsou povazovany za vyrobky

splnujici zakladni pozadavky;

= normy nejsou zavazné, nadale jsou dobrovolné. Jsou mozné i alternativni metody, ale vyrobci

maji povinnost prokazat, ze jejich vyrobky splnuji zakladni pozadavky;

= normy musi nabizet zaruku kvality s ohledem na zakladni pozadavky pravnich predpisti EU;

= ndrodni organy jsou i nadale odpovédné za trzni dohled na svém tuzemi a za podnikani viech

prislusnych opatreni k prevenci vstupu nevyhovujicich vyrobkii na narodni trh (¢i dokonce
jejich stazeni).
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Stavajici pravni povinnosti pro ¢lenské staty pro dohled nad trhem

Novy pravni ramec, modernizace ,,Nového pristupu® k uvadéni vyrobkd na trh, byl pfijat v Radé
dne 9. Cervence 2008 a zvefejnén v Ufednim véstniku dne 13. srpna 2008. Ramec se sklida ze
dvou vzdjemné se dopliujicich nastrojt, narizeni 765/2008/ES o akreditaci a dohledu nad trhem
a rozhodnuti 768/2008/ES, kterym se stanovuje spole¢ny ramec pro uvadéni vyrobki na trh.

Cilem bali¢ku je usnadnit fungovani vnitfniho trhu zbozi a posilit a modernizovat podminky
pro umisténi velkého mnozstvi primyslovych vyrobkt na trhu EU. Balicek:

= zavadi leps$i pravidla pro dohled nad trhem k ochrané spottebiteli i profesionalt pred
nebezpecnymi vyrobky, véetné téch, které jsou dovazeny z tretich zemi. To se tyka zejména
postuptl pro vyrobky, které naptiklad mohou ohrozit zdravi nebo zivotni prostfedi a které
v takovém pripadé budou stazeny z trhu;

zvysuje divéru v posuzovani shody vyrobki a jeho kvalitu posilenim a zjednodusenim
pravidel tykajicich se pozadavkd kladenych na notifikaci organd hodnoticich shodu
(zkusebnich, certifika¢nich a inspekénich laboratofi), véetné vétsiho pouzivani akreditace,
tedy posilenim systému, ktery zajisti, Ze tyto subjekty poskytnou vyrobctim, spotfebitelim
a organim verejné moci potrebné kvalitni sluzby;

zvysuje dtvéryhodnost oznaceni CE a objasnuje jeho vyznam. Kromé toho bude oznaceni
CE chranéno jako kolektivni ochrannd znamka, ktera poskytne organtim a konkurentiim
dalsi prostredky pro pravni kroky proti vyrobciim, ktefi ji zneuzivaji;

zavadi spolecny pravni ramec pro priamyslové vyrobky, a to ve formeé nastrojové sady opatfeni,
kterd se pouzije v budoucich pravnich predpisech. Tento ramec zahrnuje mimo jiné opatteni
na podporu dohledu nad trhem a pouziti oznaceni CE a stanovuje jednoduché spolecné
definice (pojmi, které se nékdy pouzivaji rtizné) a postupy, které umozni konzistentnéjsi
a snadnéji implementovatelné budouci pravni predpisy pro rizna odvétvi. Ustanoveni jsou
rozdélena z pravnich divodd, ale musi se posuzovat paralelné, protoze se zcela doplnuji
a dohromady tvori zaklad pro jednotny pravni ramec pro uvadéni vyrobka na trh.

Pravni predpis dale stanovi povinnosti ¢lenskych statt tykajici se organizace dozoru nad trhem.
Clenské staty must:

vytvorit vhodné mechanismy komunikace a koordinace mezi svymi organy pro dohled nad
trhem,
vytvorit nalezité postupy,
svéfit organim pro dohled nad trhem pravomoci, zdroje a znalosti potfebné k radnému
plnénti jejich ukold,
zajistit, aby organy pro dohled nad trhem vykonavaly své pravomoci v souladu se zasadou
proporcionality,
vytvorit, zavést a pravidelné aktualizovat své plany pro dohled nad trhem,
pravidelné prezkoumavat a hodnotit fungovani svych dohledovych ¢innosti.
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v

Zavérem lze shrnout doporuceni pro definovani a provadéni uc¢inného ovérovaciho procesu
pro pravni predpisy EU v oblasti domacich spotfebici:

= stanovit jasny, transparentni a pfesny proces, ktery by byl zvefejnén pro vsechny trzni

subjekty a radné sledovan narodnim organem pro kontrolu trhu. Ten by mél zahrnovat

(vycet neni tplny):

— pouziti vhodné méfici metody a zkusebnich podminek

— moznost dvoustupnového procesu ovérovani, jak je stanoveno v prislusnych opatfenich
EU v oblasti oznacovani energetickymi stitky/ekodesignu

— ovéfeni vSech parametrti vyzadovanych v pravnich predpisech (napt. tfida energetické
ucinnosti, spotfeba energie, spotieba vody, kapacita). VSechny parametry maji pri
posuzovani souladu s legislativou stejnou dulezitost.

— v pripadé neuspéchu v prvnim kroku by mél dodavatel mit moznost bud akceptovat
vysledky a zjednat okamzitou napravu nebo moznost testovani ve fazi druhého kroku

predvidat a podporovat jednani s dodavatelem o moznych divodech neuspéchu: informace
o pri¢iné neuspéchu je stejné dilezita jako identifikace nevyhovujicich vyrobki.

definovat postupné a véasné provedeni napravnych opatfeni, ktera ma provést narodni
organ pro kontrolu trhu. Tyto kroky by mély nasledovat vzdy po identifikaci nevyhovujiciho
vyrobku a mély by zahrnovat kontaktovani dodavatele v tom smyslu, aby opravil dokumentaci
produktu. Dale - v pripadé, Ze je to nutné - ulozit sankce a postihy (u¢inné, pfimérené
a varovné), které mohou vést az k povinnosti odstranit nevyhovujici produkt(y) z trhu;

nastavit ,pracovni plan“ pro kontrolu trhu, dostupny vSem trznim subjektim, spolu
s konceptem, jimz davaji organy dohledu jasné najevo, ze zadné produkty nebudou
opomenuty a Ze trzni kontrola je rutinni akci a neni nijak vyjimec¢na.
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Piiklady testl vyrobkii ovérujicich soulad s deklaracemi
na energetickém Stitku

Tato kapitola je vynatkem z projektového dokumentu ,Summary list of test results carried out on

household appliances; publikovino ve tfech vyddnich (8/2011, 5/2012 a 3/2013). Uplné znéni

dokumentii je k dispozici ve dvou jazycich zde:
http://www.come-on-labels.eu/appliance-testing/appliance-tests-2011-2013

"

Appliance tests
. )

I\ Appliance testing - Summary list 1

The document provides infermation about product lesting. underiaken in order 10 verify energy
consumption related information on the product energy labels. This first edition focuses on the
results of the ATLETE project, which undertook full energy label compiiance testing for 82
randomly selected refrigerating appliance modeis.

|- August 2011 35

Projekt Come On Labels shromazdil informace o testovani produkti organizovanych s cilem
ovérit platnost hodnot uvadénych na energetickém §titku. Tyto informace partnefi projektu v 13
evropskych zemich pribézné predavali zainteresovanym osobam, napf. narodnim dozorovym
organtim, zastupciim vyrobctli a obchodnikd, organizacim spotiebitel, médiim apod.

Hlavnim cilem tohoto vystupu je zintenzivnit celoevropskou spolupraci a kontrolu opatfeni
v oblasti energetického Stitkovani a ekodesignu spotiebict:

shromazdovanim a distribuci vysledkt evropskych testu;

prispivanim ke zvy$ené pozornosti narodnich organa prostfednictvim lepsiho povédomi
o dopadech energetického stitkovani na narodni energetickou tc¢innost;

predavanim konkrétnich pokynit organim EU a narodnim organtim za ucelem zvyseni
efektivity Stitkovani v praxi;

kladenim dtirazu na spole¢ny postup pfi ovérovani udaji vyrobct na energetickych $titcich
a odkazovanim na metodiku akreditovani laboratofi a volby modelt.

Mezi priklady testi shrnuté a popsané ve tiech vydanich tohoto dokumentu
patfi:

= Projekt ATLETE, projekt Inteligentni energie — Evropa, 2009-2011°

Projekt se zaméfil na testovani chladnicek, mraznicek a jejich kombinaci za tcelem ovéreni
jejich souladu s udaji na (starém) energetickém stitku. Jednalo se o prvni celoevropskou testovaci
aktivitu tohoto druhu a rozsahu. Ve vybranych laboratorich bylo testovano 80 nahodné vybranych
chladicich zafizeni. Projekt prinesl konkrétni priklady vysledk testii a potvrdil technickou prove-
ditelnost a ekonomickou dostupnost trzniho dohledu.

Vysledky testt ukazuji, ze 80 % spotrebici, které se podrobily testu a u kterych bylo testovani
dokonceno, vyhovélo udajiim o spotfebé energie a tfidé energetické ucinnosti. Pokud vSak bereme

3 www.atlete.eu
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v tvahu vSech pét ovéfovanych parametrd, nevyhovuje aspon jednomu testovanému parametru
57 % modeli.

Vsechny vysledky testi a laboratorni zpravy ke kazdému modelu jsou vefejné dostupné
na projektovych strankdch a byly pfedany organtim trzniho dohledu c¢lenskych stati EU, médiim,
odbornikiim a dal$im partnertm.

= Velka Britanie — National Measurement Office, 2010-2012

Britsky ufad National Measurement Office (NMO) testoval chladnicky, mraznicky a jejich
kombinace, zda vyhovuji pozadavkiim na energetickeé stitkovani a ekodesign.

Na internetu a v kamennych obchodech bylo zakoupeno 12 modelt a zaslano k posouzeni
nezavislé akreditované testovaci laboratoti. Ctyfi modely se podrobily dalsimu testovéni, které
mélo provérit podezifeni na nesoulad s predpisy: ani jeden z téchto ¢tyf modeltt v doplikovych
testech neuspél, a proto na né byly uplatnény ptislusné pravni kroky a sankce. V nejhorsim pripadé
test ukdzal 120% rozdil mezi naméfenou a uvadénou spotiebou energie.

= Velka Britanie - Energy Saving Trust, 2010-2012

Dobrovolny program Stitkovani produkti ve Velké Britanii, ktery se nazyvad Energy Saving
Trust Recommended (ESTR), predstavuje priklad environmentalniho informacniho programu,
ktery zahrnuje vlastni testovani, kontrolni ¢innost a hodnoceni shody produktt.

V obdobi 2010-2012 ovéfila agentura EST shodu u 24 chladicich zafizeni: testovala spotiebu
energie a skladovaci objem, nikoli vSak ostatni parametry relevantni pro energetické stitkovani
(skladovaci teplotu, dobu nabéhu teploty a mrazici vykon). Cilem bylo ovéfit idaje na (starych
resp. novych) energetickych Stitcich a shodu s minimalnimi pozadavky ESTR (index energetické
ucinnosti odpovidajici tiidé A+).

Co se tyka spotieby energie, Ctyfi ze Sesti testovanych modeld, u nichz by bylo tfeba provést
jesté krok 2 testovaci procedury (u 3 dal$ich kust stejného modelu), vykazuji rozdil mezi udava-
nou a naméfenou hodnotou, ktery prekracuje povolenou toleranci. U ostatnich dvou modelt je
tento rozdil témér zanedbatelny. Vysledky testt byly projednany s pfislusnymi vyrobci a v pripadé
jejich nesouhlasu by se pristoupilo k testim 2. kroku (testovani tfi dalsich kust). Modely, které
nebyly shleddny jako vyhovujici, byly odstranény z propaga¢niho programu EST Recommended
a vysledky byly predany narodnimu organu trzniho dohledu.

= Spanélsko - testy IDAE, 2008-2011

Institut IDAE (Institut pro diverzifikaci a uspory energie ) spravuje Spanélskou databazi uspor-
nych spotrebict pro domacnost i modelt spliujicich kritéria statniho slevového programu.

U téchto modelt byla ovéfena shoda parametri uvddénych na $titcich podle legislativy EU
a prislusnych harmonizovanych standardi. Institut IDAE obdrzel od vyrobce vzorek produktii
k otestovani a ty byly odesldny do oficidlni centralni laboratote LCOE. Pro testovani byly vybrany
modely, u nichz byl s vys$si pravdépodobnosti ocekavan nesoulad s predpisy.

Je dobré zminit, Ze z vysledki testovani nelze utvaret findlni zavéry o souladu s idaji na $titcich,
nebot testovani probéhlo vzdy jen u jednoho kusu kazdého modelu.
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= Spanélsko - testy ANFEL, 2010-2011

Spanélska asociace vyrobct spotiebicii pro domdcnost, ANFEL, aktivné podporuje trzni do-
hled zvefejnovanim informaci o nevyhovujicich spotrebicich a jejich dodavatelich.

K prikladiim aktivit asociace patfi publikace vysledka testti dvou modeli kombinovanych
chladnicek s mraznickami, které tidajné nebyly v souladu s prohldaenim na energetickém stitku,
a zadost o odstranéni téchto modelii ze seznamu modeli zptisobilych k ziskani dotace, podana
k narodnim orgdntim a organizatorim narodniho dota¢niho programu.

= Projekt severskych zemi, 2011
Cilem projektu ,Nordic project, financovaného Severskou radou ministri a zahajeného

v roce 2011, je rozvijet spolupraci mezi severskymi zemémi v oblasti trzniho dohledu, kontrolovat
spravnost udajii uvadénych na energetickém stitku a kontrolovat, zda produkt odpovida ekodesi-
gnovym pozadavkim pro Svédsko, Norsko, Dénsko, Finsko a Island.

K technickym charakteristikam testovanych spotfebict je sice dostupné jen omezené mnozstvi
doplnkovych udajui, tato zalezitost vSak predstavuje dobry priklad toho, jak lze pouzit testy
vytvorené v jedné zemi jako zaklad pro aktivity trzniho dohledu v mnoha dalsich zemich EU.

= Nizozemsko: testovani v némecké laboratori

Dalsi priklad uspésného vyuziti testovych vysledki dosazenych v laboratofi jiného statu je uve-
den ve vyro¢ni zpravé ufedniho organu o dodrzovani predpisti energetického stitkovani v Nizo-
zemsku za rok 2009 (,,Annual report 2009, Energy label compliance in the Netherlands®). Ve zpravé
se uvadi, Ze vétsina testd spotiebicti pro domacnost probéhla v némecké laboratoti VDE v Offen-

bachu. Testovani spotiebict se uskute¢nilo v souladu s evropskym postupem pro vybérova fizeni,
na jehoz zakladé byla zvolena laboratof VDE Offenbach (a TNO Apeldoorn), jez pak v roce 2009
testy realizovala. Na zakladé nahodného vybéru bylo testovano nékolik spotfebict z kazdé kate-
gorie na shodu s predpisy o energetickém $titkovani. Tento priklad ukazuje, Ze je mozné provadét
testy prostfednictvim spoluprace organu trzniho dohledu jedné zemé a laboratore z jiné zemé.

= Projekty programu Inteligentni energie - Evropa 2012-2014
V soucasnosti probihd nékolik evropskych projektd, jejichz cilem je ovérovat shodu energe-

tické spotfeby a jinych parametrti uréitych produktovych skupin s udaji na energetickych stitcich
a/nebo pozadavky na ekodesign. Jedna se o nasledujici projekty (stav jaro 2013):
ATLETE II: testovani 50 modelt pracek, ovéreni vSech pozadavki energetického stitkovani
a ekodesignu, vysledky budou dostupné v roce 2014,
Ecopliant: testovani elektromotort (30-50 modeli), externi napajeci zdroje (10 modeli)
a zdroje svétla pro sektor sluzeb (5 modelt), agregované vysledky ocekavany v roce 2014,
PremiumLight: orientace na kvalitni kompaktni zarivky a LED zarovky, 60 — 80 modeld,
vysledky testt se ocekavaji v letech 2013-2014,
Euro Topten MAX: vysoce uc¢inné modely LED Zarovek, televizorti a bubnovych susicek,
vysledky v roce 2014,
MarketWatch: kategorie produktii pro testovani jesté nejsou znamy, vybrany budou podle
miry ocekavaného rizika nesouladu s predpisy, vysledky se ocekavaji v roce 2014,
ComplianT'V: test 125 televizorti a 75 monitort z hlediska dodrzovani pozadavki na ener-
getické Stitkovani a ekodesign, vysledky se o¢ekavaji v roce 2014.
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Navrh evropské vymény vysledki testovani spotiebici

Tato kapitola je vynatkem z projektového dokumentu ,Proposal of European appliance test results
exchange; publikovdno v kvétnu 2013. Uplné znéni dokumentu je k dispozici zde:
http://www.come-on-labels.eu/appliance-testing/results-exchange

Aktivity trzniho dohledu tykajici se podminek energetického stitkovani a ekodesignu
u vyrobki spojenych se spotfebou energie v celé EU jsou fragmentované a systematicky se provadi
jen v malém poctu clenskych stattt EU. Nizka uroven dohledu vsak mutize ohrozit celkové cile EU
v oblasti energetické ucinnosti, ochrany spotfebitelii a spravedlivé soutéze.

Jako hlavni prekazky efektivnéjsiho trzniho dohledu vnimaji narodni organy nedostatek
finan¢nich zdroji, maélo odbornych znalosti, malo narodnich akreditovanych zkuseben
a nedostate¢nou koordinaci dohledu a predavani informaci a vysledki testovani mezi ¢lenskymi
staty.

Partnefi projektu proto sestavili seznam testovych ¢innosti provadénych v jednotlivych zemich
(viz kapitolu vyse) a ptipravili dokument o tom, jak napomoci vyméné informaci mezi narodnimi
organy a dosahnout vys$si urovné trznitho dohledu bez zvysenych naroka na lidské a finan¢ni
zdroje. Dokument obsahuje dva hlavni zavéry: ,,Balicek bezpecnosti vyrobku a trzniho dohledu®
v novém znéni pro rok 2013 a prehled prvka jiz zavedenych v soucasnych pravnich predpisech.

Balicek bezpecnosti vyrobki a trzniho dohledu pro rok 2013

Tento novy bali¢ek byl publikovan v inoru 2013 a popisuje mozna zlep$eni a budouci organizaci
aktivit trzntho dohledu v EU. Bali¢ek se zejména soustredi na bezpec¢nost produkti, ale zaroven
se vztahuje i na pravni predpisy pro energetické Stitkovani a ekodesign. K prvkim feSenym
v ,balicku® patfi:
= Zvysené usili o komunikaci mezi organy na mezinarodni drovni,
= Snazsi identifikace a dohledatelnost vyrobkd, které jsou predmétem dohledu,
Sdileni aktivit tykajicich se dohledu nad produkty mezi jednotlivymi organy, aby nedochazelo
ke zdvojovani ¢innosti
Propagace a sdileni vysledka testti clenskymi staty

Prehled prvki jiz existujicich v souc¢asnych pravnich predpisech
K dal$im aspektiim, které fesi soucasna legislativa a které jsou stru¢né popsany vdokumentu, patfi:

= Pracovni skupina pro administrativni spolupraci ADCO - Nastroj, diky némuz se mohou
organy trzniho dohledu setkavat, predavat si zkuSenosti souvisejici s ¢innostmi produktového
dozoru a hovofit o nich. Setkani se uskutecnuji dvakrat rocné, existuji dvé samostatné
podskupiny, pro energetické Stitkovani a ekodesign (v nékterych zemich je vede stejna
organizace, v nékterych zemich jina organizace).
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= Povinnost dodavatelii poskytovat organiim trzniho dohledu technické udaje produkta —
dodavatelé na zadost narodnich organt predlozi technickou dokumentaci, ktera doklada udaje
na energetickych $titcich a soulad s pozadavky ekodesignu.

Jednoznacna identifikace vyrobku - prehled legislativnich pozadavkd na jednozna¢nou
identifikaci kazdého modelu vyrobku, na néjz se vztahuje opatfeni pro energetické stitkovani a/
nebo ekodesign.

Pouzivani toleranci - legislativa musi jasné stanovit, Ze tolerance méreni slouzi jen pro ucely
ovéfovani a nesmi je vyuzivat dodavatelé za ucelem dosazeni lepsi tfidy na energetickém Stitku
nebo plnéni pozadavki na ekodesign.
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Propagace energetickych stitku

Energetické stitky jsou povazovany za jeden z nejefektivnéjsich nastrojti podporujicich energetic-
kou efektivnost. Pro spotiebitele predstavuji snadno pochopitelny navod, jak spotfebice vybirat,
aniz pritom zucastnénym stranam vznikaji vysoké naklady.

Od roku 2011 se v obchodech objevuji nové stitky a legislativa o $titkovani se také tyka mno-
hem vyssiho poctu kategorii spotiebicti. Spotiebitelé tak potiebuji pomoc a podporu, jak spravné
vyuzivat informace uvedené na $titku tak, aby mohli ¢init informovana nakupni rozhodnuti.

Proto zorganizovali partnefi projektu fadu vzdélavacich a propagac¢nich aktivit, v ramci nichz
informuji o obsahu a vyuziti energetického stitku. Do téchto aktivit byly navic ¢asto zapojeny
i dalsi narodni organizace.

K prikladim uskute¢nénych aktivit patfi prezentace v tisténych a elektronickych médiich
a ve vysilani, dale pak organizace akci, seminara a konferenci a ti¢ast na nich, tvorba a distribuce
tisténych letdkd, brozur, plakatt a kniznich zalozek.

Uplny seznam vzdélavacich aktivit naleznete na webovych strankach projektu:
http://www.come-on-labels.eu/promoting-energy-labels/examples-of-promotion-activities

Nize uvddime seznam vybranych informaénich aktivit organizovanych v pribéhu projektu v Ceské
republice:

Nazev a typ ¢innosti:  Publikace o novém energetickém s$titkovani
Spolupracujici partner: Prazska energetika, a.s.
Datum: Cerven 2011

Popis: Jedna z prvnich publikaci k novym energetickym stitkim zamérena
na spotfebitele, publikovana po vstupu legislativy v platnost. Vyho-
tovena ve spolupraci s vyznamnou energetickou spole¢nosti, ktera ji
nabidla svym zakaznikiim.

Nazev a typ c¢innosti:  Tiskova konference
Spolupracujici partner: Prazska energetika, a.s., CECED CZ, Elektrowin,
Siemens
Datum: 26.10. 2011
Popis: Tiskova konference pro novinare, odborniky a individualni zajemce
o pravidlech a zménach v energetickém stitkovani.
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é Stitky budou j

Nazev a typ ¢innosti:  Publikovani ¢lankd a tiskovych zprav budou i
o energetickém $titkovani -
Spolupracujici partner: Tiéténd a elektronickd média =
Datum: Leden 2011 - Kvéten 2013
Popis: Publikovani fady ¢lankt a informaci o energetickych stitcich
a jejich vyznamu pro spotiebitele v fadé celostatnich a specializo-
vanych médii.

Nazev a typ ¢innosti: ~ Vystoupeni v ramci programu CT 24 a Cerné ...
ovce o energetickém $titkovani spotebi¢a -
Spolupracujici partner: Ceska televize
Datum: Listopad 2011, Bfezen a duben 2012
Popis: Informace pro spotiebitele o moznostech vybéru energe-
ticky uspornych spotfebici (se zaméfenim na televizory)
ve spotiebitelském programu Ceské televize

Nézev a typ Cinnosti: ~ Spottebitelsky katalog pro zakazniky Nové stitky
DATART, a.s.

Spolupracujici partner: DATART, a.s. @ &EE*‘R
Datum: Listopad 2011 % A,

Jak poznat opravdu Gsporny spotiebié

Popis: Informacni ¢lanek o novych energetickych stitcich a jejich
vyznamu pri vybéru elektrospotiebi¢ill, zpracovano pro navstévniky
prodejen.

SEVER ez

Nazev a typ c¢innosti:  Prezentace na seminafi Energie

pro budoucnost e vk ¥ o
Spolupracujici partner: AMPER 2012, FCC Public 2 elch dopad vt spoteiee
Datum: 22.3.2012 T

Popis: Prezentace o energetickém §titkovani pro odborniky, vyrobce, i
dodavatele a prodejce vyrobki spotfebovavajicich energii.

Vi-Bmo

Nazev a typ cinnosti:  Tréninkovy manual o energetickém Stitkovani

pro prodejce
Spolupracuijici partner: CECED CZ energetickym Sty
Datum: Duben 2012 o
Popis: Tréninkovy manual pro prodejce spotfebicu, distribuovan ve spolupraci
se zastupci vyrobcti elektrospotiebici.
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Souté? o lisporné
spotiehice

Nazev a typ cinnosti:  Organizace spotfebitelské soutéze
Spolupracujici partner: Prazska energetika, a.s., SIEMENS, CECED CZ,
Elektrowin
Datum: Rijen 2012
Popis: Spoluorganizace spottebitelské soutéze informujici spottebitele o rozdilech
ve spotfebé energie mezi starymi a novymi spotiebici.

Nazev a typ c¢innosti:  Publikace o novém energetickém $titkovani

Spolupracujici partner: DATART, a.s.

Datum: Duben 2013

Popis: Publikace nabizejici detailni prehled obsahu energetickych stitki pro
jednotlivé kategorie spotfebict a rady a tipy pro vybér energeticky uspor-
nych modeli.

Celkem bylo v ramci projektu v EU vytisténo a distribuovano vice nez 580 tisic letakd, brozur,
plakati a dalSich material. Dalsich vice nez 115 ¢lanki a prezentaci bylo zvefejnéno v tisténych
a elektronickych médiich, televizi a rozhlase, které mélo moznost ¢ist nebo zhlédnout vice nez
3 miliony spotfebiteli.
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Obména neucinnych spotrebici

Projekt Come On Labels podporuje energetické stitkovani jako nastroj informovani spotfebitela
o moznostech vybéru energeticky uc¢innéjsich modeld. Samotny energeticky $titek vSak nestaci
k tomu, aby motivoval domacnosti k vyméné neefektivnich spotiebi¢ti, ani k tomu, aby zajistil,
ze na celém trhu budou plné dostupné skutecné vysoce efektivni spottebice. K tomu je potfeba
vyuzivat komplexni sadu opatfeni, mezi néz patii napriklad:

statem financovany vyzkum a vyvoj, ktery by umoznil vyvinout a uvést na trh nové
technologie;

vzdélavani spotrebitelt;

standardy ucinnosti, které by odstranily neefektivni vyrobku z trhu;

pobidky, které motivuji spotiebitele k nakupu vyrobka vyrazné uc¢innéjsich nez minimalni
standard nebo k vyméné neefektivnich spotfebict pred koncem jejich Zivotnosti.

V ramci projektu Come On Labels byl vypracovan dokument, ktery predstavuje systémové
nastroje podporujici obménu vyrobkd, rozebira jejich vyhody a nevyhody a hodnoti stavajici
ptiklady konkrétnich programt. Ke konci projektu byla provedena revize dokumentu, ktera
aktualizuje stavajici mechanismy a formuluje zavéry o jejich ac¢innosti.

Piehled podpirnych programii a jejich dopadii
Tato kapitola je vynatek z projektového dokumentu ,Instruments for the replacements of old

appliances*; publikovdno v lednu 2012. Uplné znéni dokumentu je k dispozici ve 4 jazycich zde:
http://www.come-on-labels.eu/replacements/summary-of-mechanisms

i T )

b for the Repl!

The report focuses on instruments intended 10 p!
‘and the market penetration of more efficient ones.
To be also available in: Polish, German and ltalian.

Lepsi a v€asna obména

Lepsi obména znamena, Ze spottebitelé si vybiraji energeticky uc¢innéjsi spottebic, nez by si vybrali
bez odpovidajictho systémového nastroje. Z nizsi spotieby energie ,,lepsitho* spotfebice vyplyva
energetickd, ekologicka a finan¢ni vyhoda. Naptiklad model chladnicky A+++ spotiebuje o cca
60 % méné elektrické energie nez model A.

Vcasna obména znamend vymeénu (starého) nainstalovaného spottebice, i kdyz stale funguje.
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To, zda je tato obména ekologicky prospésna, zavisi na typu spotrebice. Méfi se ,,doba ekologické
navratnosti®, ktera oznacuje dobu, po niz ekologicky vliv kumulovanych energetickych tuspor prevazi
ekologické dopady pramenici z predcasné likvidace starého spotrebice. Pfi nahradé primérné
kombinované chladni¢ky s mraznickou vyrobené v roce 2000 odpovidajicim spotfebi¢em tfidy A++
je tato doba z hlediska kumulované potieby energie a potencialu globalniho oteplovani jen 2 roky.

K propagaci v¢asné a/nebo lepsi vymény jsou vhodné tyto nastroje:

= Informacni nastroje

Informace o nakladech zivotniho cyklu

Spotiebitelé jsou informovani o finan¢nich usporach, kterych mohou dosahnout béhem celého
zivotniho cyklu produktu, koupi li si vysoce Gc¢inny spotrebi¢. Vyhoda spociva v tom, Ze obecny
ekologicky prospéch z vyrobku se prevadi na individualni prospéch pro spotrebitele.

Prehledy trhu a databaze vyrobkua

Prehledy trhu a databaze vyrobkd, jako napf. www.topten.eu (nebo www.uspornespotrebice,cz),
usnadnuji proces nakupu tim, Ze potencialnim kupujicim prinasi prehled efektivnich vyrobki,
jejich charakteristik a cen a pripadné také nakladt na zivotni cyklus za standardizovanych
podminek. Proto jsou spiSe nastrojem pro lepsi vyménu. Mohou je poskytovat rtizni aktéfi, napt.
narodni energetické agentury, sdruzeni vyrobci, nestatni organizace a jiné nezavislé organy.

Doplikové dobrovolné stitkovani

Kromé povinného energetického stitku EU existuji dobrovolné ekostitky na trovni EU i na urovni
nékterych narodnich stati. Cilem je zejména vyzdvihnout vysoce tc¢inné vyrobky nebo takové
vyrobky, které kromé energetické uspory splnuji dals$i ekologicka a kvalitativni kritéria. Toto
opatfeni miiZe zejména podporovat lepsi vyménu.

Informac¢ni kampané

Informacni kampané jsou relativné nenakladné. Jejich efektivita se v§ak obtizné hodnoti. Stejné
jako dobrovolné stitky jsou obecné efektivnéjsi v kombinaci s jinymi nastroji. Plati to vSak i opa¢né
a ostatni nastroje by mély byt doprovazeny informac¢ni kampani, jez zajisti, aby se o téchto nastrojich
cilova skupina spotrebiteld dozvédéla.

Mgéfeni spotieby energie

Méfeni spotieby energie produkti v konkrétni domacnosti predstavuje opatfeni k propagaci
v¢asné vymény. V prvé fadé muze prohlubovat povédomi spotiebitell o souvisejicich nakladech.
Dale mtize tvotit zakladni soucast programu vymén. Napriklad méfeni v domacnosti lze pouzivat
za tim Gcelem, aby se stanovilo, zda domacnost nebo spotiebic jsou zpisobilé k ucasti v dota¢nim
programu.

= Financni pobidky

Finan¢ni pobidky mohou fesit dilema domacnosti a firem s malymi ptijmy, jimz by snizené naklady
na energii vyrazné pomohly, avSak chybi jim dostatek financi na vstupni investici.
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Primé dotace spotfebitelim

Zakladni myslenkou je poskytnout kupujicim zvlasté ucinnych spotfebict (ktefi se zaroven
zbavuji starého spotfebice) finanéni odménu. Jednd se o jeden z nejoblibenéjsich nastrojt. Lze
nalézt mnoho prikladt narodnich programd a existuje jesté vice prikladi programu zajistovanych
obchodniky, vyrobci nebo energetickymi spole¢nostmi.

Je li opatfeni ¢asové nebo rozpoctoveé omezené, stimuluje spiSe pred¢asnou vyménu. Je li planovano
na dlouhodobé bazi (tj. po vice let), propaguje viceméné permanentné lepsi vyménu, ¢imz snizuje
ceny a zasazuje se o dlouhodobou transformaci trhu.

Fiskalni pobidky pro spotfebitele

U nejvyznamnéjsich spotfebi¢ti pro domdcnost v Italii jsou velmi uspé$né danové pobidky.
V jinych zemich se vSak u spotfebicti pro domacnost uplatiuji jen zfidka. Jednd se pravdépodobné
o disledek relativné nizké pofizovaci ceny téchto spotfebict a tedy vyssi administrativni zatéze
celého programu. Danové vyhody se tedy primdarné vyuzivaji ve stavebnictvi v souvislosti
s technologickym zarizenim, napf. bojlery, ohfivaci vody nebo klimatiza¢nimi systémy (na néz se
vztahuje energeticky $titek EU jiz nyni nebo na néz se bude vztahovat v budoucnu).

Neprimé dotace

V pripadé neprimych dotaci, tak jak jsou upltiovany v systému ,Eco-point® v Japonsku nebo
v systému ,,Carbon Cashbag® v Koreji, ziskavaji spotfebitelé pfi nakupu vysoce uc¢inného vyrobku
kreditni ,,body®. Nasledné 1ze tyto body vyménit za nékteré produkty nebo sluzby. Dalsi variantou
je, ze mohou spotiebitelé ziskat bonusové body, kdyz si kupuji jiné vyrobky, nebo jako bonus ke své

mzdé, pricemz tyto body lze pak pouzit pfi nakupu vysoce uc¢innych spotiebici.

Programy bonus/malus

Programy bonus/malus jsou zaméfeny na upravu ceny vyrobkd spotfebovavajicich energii podle
jejich ucinnosti. Pfi nakupu vysoce efektivniho spotfebice obdrzi spotiebitel prispévek (bonus),
pricemz pfi ndkupu zvlasté neefektivniho vyrobku musi zaplatit ¢astku navic (malus). Pfi nakupu
prameérného spotiebice se nepocita bonus ani malus.

Finan¢ni pobidky pro vyrobce (pobidky ,,upstream®) nebo pro obchodniky a montazni firmy
(pobidky ,,midstream")

Vyrobci mohou ziskat finanéni pobidky k vyrobé a prodeji vétsiho mnozstvi i¢innéjsich spottebict
nebo ke snizeni ceny. Nizéi ceny pro spotiebitele zvyhodnuji podminky jak pro lepsi, tak pfed¢asnou
vymeénu. Tyto pobidky jsou ucinné zejména tehdy, kdyz na trhu dominuje jen nékolik velkych
vyrobci, ktefi plisobi ve vSech zemich. Jako nastroj pro lepsi vyménu ziskavaji (finan¢ni) pobidky
prodejci nebo montazni firmy, aby prodavali zvlasté uc¢inné spottebice.

Mikrouvéry

Spotrebiteliim miize s nakupem vysoce uc¢inného spotfebi¢e pomoci ziskani mikrotavéru, ktery
1ze splacet z uspor ze spotieby energie (micro contracting). Tento typ financniho modelu nékdy
vyuzivaji energetické podniky.
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Dobrovolné zavazky

Pranik vysoce uc¢innych spotiebi¢ti na trh lze podpofit dobrovolnymi smlouvami mezi vyrobci
a statni spravou, které se zaméruji na zvyseni trzniho podilu vysoce u¢innych spotiebici a zlepseni
ucinnosti vozového parku.

Efektivita dobrovolnych zavazki je vSak velmi kontroverznim tématem. K uspéchu dobrovolné
smlouvy je podle Evropské komise zapottebi pét podminek: (1) kvantifikované cile, (2) velky trzni
podil prislusnych vyrobcti (alespon 80 %), (3) efektivni kontrolni mechanismus, (4) transparentnost
procesu, (5) sankce za neplnéni.

Podminky uspéchu
V literature se uvadi nékolik obecnych podminek uspéchu néstroji vymény:
= Programy musi tvorit soucast dlouhodobé strategie a musi vychazet ze spolehlivého mandatu
a rozpoctu.
= Kritéria programi podpory musi byt jasna a naro¢nd; po dosazeni urcitého trzniho podilu
se musi programy upravit.
= Peclivé planovani:
—definovat presny cil opatfeni (pfedcasna vyména nebo pribézna transformace trhu
vyplyvajici z lepsi vymeény)
- spravné nacasovani (ve smyslu prodejnosti technickych feseni, tj. ne prilis brzy)
- zapojeni relevantnich partnert (vyrobct, obchodnikd, energetickych spolecnosti, aj.)
- opatfeni by nemélo trvat prili§ kratkou dobu a celkovy rozpocet by nemél byt prilis nizky.

Soucasné nastroje podpory

Tato kapitola je vynatek z projektového dokumentu , New Product Replacement Schemes in Come On
Labels Countries®; publikovdno v dubnu 2013. Uplné znéni dokumentu je k dispozici zde:
http://www.come-on-labels.eu/replacements/description-of-activities

Description of activities

Title of the document >
front Author
page Short note on content

caurtry number

\.* Product rep @

Energy labels are considered as an effective tool to promote energy efficient appliances, but
other programmes are also being organised to further support the replacement of appliances -
to take place quicker or choosing more efficient models. Find a document summarising and
evaluating product replacement schemes being organised within the duration of the project and
in the countries covered by the project consortium.

m\=- April 2013 6.15

V prubéhu projektu Come On Labels od prosince 2010 do kvétna 2013 bylo do praxe uvedeno
asi deset novych program® obmény spotiebict, a sice v Rakousku, Belgii, Chorvatsku, Némecku,
Italii, Spanélsku a Velké Britanii. Nékteré programy jsou primarné informacniho charakteru,
nékteré obsahuji vyrazné finan¢ni pobidky. Zavést programy do praxe bylo mozné i navzdory
ekonomické krizi, ¢aste¢né kvili tomu, Ze tyto programy nemusi byt nutné financovany z vetejnych
penéz. Programi vymény se mohou ucastnit energetické spolec¢nosti kviili zlepseni své image, aby
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si udrzely zakazniky nebo aby naplnily své zavazky v systému ,,bilych certifikatt® jako je tomu
napt. v Italii. Kvili stimulaci spotfeby mohou programy obmény podporovat také obchodnici.

K nékterym zajimavym prvkiim soucasnych programi patfi:

Soutéze, loterie a ceny

V nékolika prikladech z Rakouska jsou pro zvyseni efektu informac¢ni opatfeni kombinovana
s finan¢nimi nebo materialnimi pobidkami, obvykle ve formé soutéze. Naptiklad domacnosti, které
dolozi energetické uspory nebo si zakoupi novy vysoce ucinny spotfebic¢, mohou vyhrat tsporny
vyrobek. Zaroven jsou minimalizovany naklady na dota¢ni nebo slevové programy, kdyz se misto
vSeobecné dotace rozdéli penize v loterii mezi ty kupujici, ktefi si poridi efektivni spotrebic.

Charakter finan¢nich pobidek
Vsechna finan¢ni opatieni vyuzivaji tradi¢nich moznosti, jako jsou slevy, pfimé platby nebo
spotfebic ¢i jeho vyména zdarma.

Zasazeni financ¢nich pobidek do $ir$iho kontextu

Finan¢ni pobidky obvykle doprovazi komunika¢ni kampan, ktera podava informace o samotném
programu, uspornych spotiebi¢ich, moznostech energetickych uspor apod. Tento postup je
nezbytny nejen kvili propagaci programu, ale také kvuli dosazeni dlouhodobéjsich ucinki.
Némecky projekt ,,Stromspar-Check® dokonce zakomponoval distribuci efektivnich spotrebica
do programu energetického poradenstvi pro nizkoprijmové domacnosti.

Utast regiont
Ve Spanélsku a Belgii spravuji dota¢ni programy regionalni samospravy. Diky tomu mohou tfedni
organy programy upravit podle danych hospodarskych a demografickych podminek ve svém regionu.

Provozni naklady za celou dobu Zivotnosti

Za vysoce ucinné spotfebice je nutné si priplatit. V. mnoha pripadech vsak zvysené potizovaci
naklady vyrovna uspora energie za dobu Zivotnosti spotfebice. Neochotu spotrebitelt pramenici
z vys$ich pofizovacich nakladt ucinnéjsiho spotrebice 1ze do jisté miry snizit pravé uvadénim
realnych provoznich nakladt spotfebi¢e za dobu jeho Zivotnosti. Ve Velké Britdnii se bude
tento pristup testovat ve zkusebni fazi v roce 2013. Podobné aktivity se nyni planuji v projektu
EU s nazvem YAECI (Yearly Appliance Energy Cost Indication — Ukazatel ro¢ni energetické
nakladovosti spotiebice)*.

Nedostatek podklada k hodnoceni

Ackoli jsou programy vymeény zahrnujici finan¢ni pobidky nakladné, k dispozici byva prekvapivé
malo hodnoceni jejich dopadi. Nékdy se uvadi pocty ucastnikt nebo vyménénych spotrebica
a extrapoluje se uspora CO,. Programy se vsak jen zfidka hodnoti v podrobné roviné. Pomérné
detailni hodnoceni lze nalézt u némeckého programu Stromspar-Check, ale ani tento report
nezvazuje naklady vii¢i pfinostim.

4 www.energie-a-penize.cz
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Dale je uvedeno nékolik doporuceni pro pripravu a implementaci programit obmeény produktt:

Rozumna volba kritérii zptisobilosti

Kritéria zptsobilosti jsou vztazena na cilové skupiny a/nebo vyrobky. Kritéria zpitisobilosti
produktt stanovi, jak u¢inny musi vyrobek byt, aby bylo mozné ziskat podporu. Kritéria pro
cilové skupiny mohou naptiklad stanovit, Ze se program zaméfuje na nizkoptijmové domdcnosti
nebo na obyvatele urcitého regionu nebo ze zahrnuje jak malé a stfedni podniky, tak domacnosti.
Zptsobilostni kritéria produkt odrazi pozadovanou uroven transformace trhu, zpusobilostni
kritéria cilovych skupin pak spise reflektuji socialni nebo politické ohledy.

Kritéria pro vybér produkti musi vychdzet ze spolehlivych trznich udaji, aby nedochazelo
k nahodnym jednorazovym prinosiim. Ze zkusenosti lze fici, Ze pro ucely trzni transformace neni
patrné prili§ vhodné dotovat spotiebice, které jiz maji trzni podil 20 % nebo vice. Je vak tieba
si uvédomit, Ze trzni podily se mohou u jednotlivych spotfebi¢i na rtiznych narodnich trzich
vyrazné lidit.

Zajisténi likvidace starého spotfebice

Vyznam uspor energie u nového, vysoce ucinného, spotfebice je eliminovan, pokud je stary
spotfebic stale v provozu. Aby tedy bylo mozné zajistit isporu energie, musi byt jednim z prvka
programu shromazdovani a spravna likvidace starych spotfebict, jak probiha napt. v Rakousku
(Trennungsprimie), Spanélsku (program RENOVE) a Chorvatsku (pilotni pobidkovy program
zaméfeny na efektivni spotfebice).

U financ¢nich pobidek se musi vytvorit doprovodna informacni opatfeni

Informacni aktivity nejsou nezbytné jen k tomu, aby propagovaly program a vysvétlovaly jeho
podminky. Efekt pobidkového programu mohou znasobit doprovodné informace o pfinosech
efektivnich spotrebic¢i, o metodach jejich identifikace (i o vyznamu energetického $titku)
a o dilezitych aspektech konkrétnich typt spotfebice. Jako prospésné se zejména ukazaly databaze,
které shromazduji udaje o technické charakteristice, energetické ucinnosti anebo provoznich
nakladech spotfebicli, napt. databaze provozované na strankich topten.eu nebo $panélského
institutu IDAE.

Sledovani dopadii a efektivity programu.

Kromeé sledovani poctu vymeénénych spotrebicii a predikce uspor energie a CO, by mélo hodnoceni
dale zahrnovat odhad pfipadnych nahodnych pfinost, porovnani nakladi a pfinost programu,
identifikaci nejuspésnéjsich prvka a mechanism@ a vyhodnoceni procest, tak aby bylo mozné
zjistit, zda by se mély zlepsit a kde. Diky tomu lze i u nové ptipravovanych programi maximalizovat
jejich cisty pfinos.
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Finalni konference — 15. biezna 2013 v Bruselu

Jednim ze zavérecnych vystupt projektu je organizace finalni konference. Ta se uskutecnila 15.
brezna 2013 v Bruselu.

Akci poradalo SEVEn, Stredisko pro efektivni vyuzivani energie, o.p.s., jako koordinator
projektu Come On Labels, ve spoluprici se Stalym zastoupenim Ceské republiky pti Evropské
unii a ECEEE, Evropskym vyborem pro energeticky efektivni ekonomiku.

V ramci konference byly predstaveny vSechny vysledky a aktivity projektu a nasledné byla
zorganizovana diskuse u kulatého stolu na vysoké urovni, ktera se zaméfila na soucasné zkusenosti
s novymi energetickymi stitky a plany jejich budouci aktualizace. Mezi ucastniky diskuse u kulatého
stolu byli:

Evropska komise — Ewout Deurwaarder

CECED - Luigi Meli

ECOS - Edouard Toulouse

Svédska energeticka agentura — Nils Ahlén

NL Agency - Hans Paul Siderius

ATLETE a ATLETE II projekty — Milena Presutto, ENEA

CLASP - Pernille Schiellerup

GfK Retail and Technology - Barbara Inmann

EFER - Evropska federace prodejci elektroniky - Maurice Estourgie.

Akce se zucastnilo 75 ucastniki z 19 evropskych zemi, zastupci Evropské komise, narodnich
organti dohledu nad trhem, vladnich instituci, zastupci organizaci vyrobcti, environmentélnich
neziskovych organizaci a nestatnich organizaci na ochranu spotfebitel(i, narodnich energetickych
agentur, nezavisli experti a média.

/// Stalé zastoupeni Ceské republiky
pii Evropské unii

european
council for an
energy efficient
economy
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Vystupy projektu

Seznam vystupt projektu Come On Labels, jejich obsah a odkazy na pfislusné dokumenty:

Nazev
dokumentu

Legislativa EU
o Stitkovani vyrobkd
a o ekodesignu

Narodni legislativa
o stitkovani
spotrebicli /
ekodesignu a jeji
srovnani

Narodni zprava
o legislativnich
c¢innostech

Prehled procedur
a spravnych
postupli pfi
testovani
spotiebicl

Prehled
provadénych test

Zpréava o narodnich
aktivitach
souvisejicich

s vyménou
informaci

Zprava o evropském
systému vymény
vysledkd testovani
spotrebicl

Prehled spravného
Stitkovani
spotrebicl

v obchodech

Zpréva o narodnich
inspekcich obchodi

Zprava o zapojeni
dalsich narodnich
organizaci

Skolici manual pro
obchodniky

Jazykové verze

Anglictina, ¢estina,
chorvatstina,
francouzstina, némcina,
fectina, italStina, lotystina,
polstina, portugalstina,
Spanélstina

Anglictina

Anglictina, Spanélstina,
portugalstina

Anglictina, cestina,
chorvatstina,
francouzstina, némcina,
rectina, italStina, lotystina,
polstina, portugalstina,
Spanélstina

Anglictina, ném¢ina

Anglictina

Anglictina

Anglictina, cestina,
chorvatstina,
francouzstina, némcina,
rectina, italtina, lotystina,
polstina, portugalstina,
Spanélstina

Anglictina

Anglictina

Anglictina, cestina,
chorvatstina, francouzstina
a holandstina, némcina,
fectina, italStina, lotystina,
polstina, portugalstina,
Spanélstina

Cilova skupina

Ufedni organy,
partnefi, experti EU
a narodni experti

na energetickou
Ucinnost a Stitkovani

Experti EU a narodni
experti

Experti EU a narodni
experti

Narodni organy
trzniho dohledu
a partnefi

Narodni orgény

Narodni organy
a partnefi

Narodni a evropské
organy a experti

Narodni organy
statni spravy, trzni
subjekty

Narodni organy
a experti, trzni
subjekty

Narodni
a mezinarodni
experti

Narodni obchodnici,
experti a Uredni
organy

Popis obsahu

Prehled stitkovaci legislativy EU
k novym energetickym Stitkdim

Popis implementace a aktivit
plynoucich z legislativy EU
o stitkovani na jednotlivych trzich

Detailni popis nové legislativy

k energetickému stitkovani pfijaté
v pribéhu projektu, zaméreny na 4
produktové skupiny

Popis, jak by mély byt spotfebice
testovany, aby bylo mozné srovnat
spotiebu energie s Gdajem

na energetickém Stitku

Tri vydani informaci o konkrétnich
testech produktl

Priklady aktivit podniknutych

v jednotlivych statech EU za tcelem
zvyseni irovné dohledovych
cinnosti

Soubor ¢innosti organizovanych
na centralni trovni, zaméreny
na zlepseni spoluprace a zvyseni
trovné dohledovych cinnosti

Informace o tom, jak by narodni
organy mohly organizovat inspekce
obchodd za dcelem kontroly, zda
jsou energetické Stitky vystavovany
v souladu s poZadavky

Tri faze inspekci obchodd,
k dispozici vysledky podle zemi,
produktl a typu obchodu

Seznam praktickych cinnosti
vykonavanych za tcelem podpory
lepsiho vystavovani Stitkt

Vzdélavaci material pro prodavace,
vysvétlujici obsah a design
energetickych stitkd a jejich fadné
vystavovani

Odkaz

http://lwww.come-on-labels.
eu/legislation/eu-product-
energy-labelling

http://www.come-on-labels.
eu/legislation/energy-
labelling-legislation-in-the-
project-countries

http://www.come-on-labels.
eu/legislation/eu-product-
energy-labelling

http://www.come-on-labels.
eu/appliance-testing/
energy-consumption

http://www.come-on-labels.
eu/appliance-testing/
appliance-tests-2011-2013

http://www.come-on-labels.
eu/appliance-testing/
national-activities

http://www.come-on-labels.
eu/appliance-testing/
results-exchange

http://www.come-on-labels.
eu/displaying-energy-labels/
appliance-labelling-in-shops

http://www.come-on-labels.
eu/displaying-energy-labels/
status-of-appliance-
labelling

http://www.come-on-labels.
eu/displaying-energy-labels/
support-of-proper-labelling

http://www.come-on-labels.
eu/displaying-energy-labels/
retailer-training-manual
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Nazev
dokumentu

Spravna praxe
v marketingu Stitk

Narodni zprava
o propagacni
c¢innosti

Prehled dostupnych
financnich

a organizacnich
mechanismi

Popis novych
lokalnich
mechanismd

Mezinarodni
seminar

Ndrodni seminar
nebo prezentace

Jazykové verze

Anglictina

Anglictina, vystupy
ve vsech projektovych
jazycich

Anglictina, némcina,
italStina, polstina

Anglictina

Anglictina

Anglictina, cestina,
chorvatstina,

francouzstina, némcina,
fectina, italStina, lotystina,
polstina, portugalstina,

Spanélstina

Cilova skupina

Experti EU a narodni
experti, obchodnici,
vyrobci, nestatni
organizace

Verejnost

Statni spravy,
vyrobci,
spotrebitelské
skupiny a nestatni
organizace

Narodni experti,
statni inspektoraty,
spotiebitelské
skupiny, vyrobci

Narodni

a mezinarodni
experti a zastupci
statni spravy

Narodni experti
a zastupdi statni
spravy

Come On Labels

Popis obsahu

Vybrané piiklady efektivni
propagace energetickych Stitk( ze
6 zemi

Informacni ¢innosti, napt. letaky,
akce, zélozky, ¢lanky a mnoho
dalSich vystupl

Priklady nastroji urcenych

k propagaci vymény méné tcinnych
spotiebicl a vstupu efektivnéjsich
spotiebicl na trh

Priklady program( vymény
spotiebici realizovanych béhem
projektu

Semindr a diskuse u kulatého stolu
na vysokeé trovni, souhrn vysledki
projektu a diskuse o budoucich
planech s energetickymi Stitky

Rada narodnich akci pofadanych
za (celem $ifeni aktudlnich
zkusenosti s energetickymi Stitky
partnerdim

Odkaz

http://lwww.come-on-labels.
eu/promoting-energy-
labels/good-practice-case-
studies

http://www.come-on-labels.
eu/promoting-energy-
labels/examples-of-
promotion-activities

http://www.come-on-labels.
eu/replacements/summary-
of-mechanisms

http://www.come-on-
labels.eu/replacements/
description-of-activities

http://www.come-on-labels.
eu/about-the-project/all-
project-seminars-eu

http://lwww.come-on-labels.
eu/about-the-project/all-
project-seminars-eu
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Rekli o projektu

Stdtni energetickd inspekce CR, jako dozorovy orgdn v oblasti energetického stitkovdni v Ceské
republice, spolupracovala s organizdtory projektu Come On Labels v CR mimo jiné v oblasti vymény
zkusenosti pi kontrole pritomnosti Stitkii v obchodech a dalsich prodejnich mistech. Dale se Statni
energetickd inspekce uicastnila ziskdvdni informaci o postupech pri testovini vyrobkii za ticelem
kontroly jejich spotieby energie. Vyznamnym konkrétnim vystupem spoluprdce bylo vyuZiti manudlu
o stitkovdni pro prdci inspektorii Stdtni energetické inspekce CR. Publikovdni souhrnnych vysledki:
kontrol tj. dodrZovini zdkona ¢. 406/2000 Sb. v roce 2012 bylo tak logickym zavrsenim vyuZziti
energetického Stitkovini pro verejnost. Projekt Come On Labels byl pro nds rovnéZ prileZitosti
k ziskavani informaci o obdobnych aktivitdch v dalsich zemich EU.

Antonin Cesky
Statni energetickd inspekce Ceské republiky
Organ dohledu nad trhem

Spolecnost DATART, a.s., clen skupiny Darty Group, provozovatel 32 prodejen spotiebni
elektroniky v Ceské republice, s projektem Come On Labels a spole¢nosti SEVEn spolupracovala
na tvorbé informacni publikace o energetickém stitkovini z pohledu spotiebitele, kterou ndsledné
distribuuje svym zdkaznikiim. Ve své Cinnosti navic vyuZila i informacni materidl, informujici
prodejce a prodavace o spravnim vyuzivani energetickych stitkii na prodejndch. Obdobné projekty
na podporu energetického Stitkovani povaZujeme za prospésné z hlediska zvyseni povédomi
spotrebitelii o energetické ndrocnosti spotrebicii a mozZnostech vybéru ticinnéjsich modelii. Ocefiujeme
navic informacni zdkladnu spolecnosti SEVEn, s niz casto konzultujeme ptipravu materidlii
podporujici ekologicky Setrnéjsi spotrebice.

Jana Chorousova

Marketing Manager

BTL communication

DATART INTERNATIONAL, a.s., Ceska Republika

Energetické stitkovdni se stalo zdkladnim a transparentnim ndstrojem pro srovndni energetické
ndrocnosti a efektivity spottebicii. Novelizované stitky davaji spottebiteliim dalsi diileZité informace
usnadnujici jejich vybér, pti nakupu nového spotiebice. Vyrobci domdcich spotebicii vitaji aktivity
projektu Come On Labels, organizovaného za ucelem podpory energetického stitkovaini, zejména
v oblasti spravného vystavovdni a prezentace stitkii na prodejndch, vymény zkusenosti s testovdanim
spotrebicii a predevsim cilené osvéty spotrebitelii, tak aby informace prijaté z energetickych stitkii,
ziskaly maximadlni prioritu pri volbé nového spotrebice.

Martin Sailer
Generalni reditel
CECED CZ, Sdruzeni evropskych vyrobct domacich spotfebict
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Spole¢nost Prazskd energetika, a.s., teti nejvétsi dodavatel elektrické energie v Ceské republice,
s projektem Come On Labels a jeho organizdtorem, SEVEn, spolupracovala jiz zacdtkem roku
2011, tedy kratce po vstupu nové evropské legislativy o energetickém Stitkovdani v platnost. Diky
tomu jsme mohli jako jedni z prvnich svym zdkaznikiim a partneriim pfinést ucelenou informaci
o novych energetickych stitcich a poskytovat tak aktudlni rady a tipy o vybéru energeticky vuispornych
spotebicii v ramci aktivit naseho Centra energetického poradenstvi.

Josef Raffay
Vedouci oddéleni analyzy trhu a poradenstvi
Prazska energetika, a.s.

Energetické Stitkovani je vyznamnym ndstrojem pro spotiebitele pti vybéru energeticky
uspornéjsich modelii spottebicii. Proto je diileZité, aby bylo energetické stitky na prodejndch vidét dle
pozadavkii legislativy a aby se na Stitcich uvddéli korektni informace. Za spolecnost Bosch-Siemens
domdci spotiebice proto vitdime aktivity projektu Come On Labels, podporujici Sirsi povédomi
spotrebitelii o energetickych stitcich a jejich spravni vyuzivdni na prodejnych mistech. V rdmci
projektu jsme podpotili jeho snahu o spravné vyuziti stitkii na prodejndch, zucastnili se spolecné
organizované spotrebitelské soutéZe a vitali snahu na podporu vyznamnéjsich aktivit pti testovani
spottebicil.

Miroslav Vesely
marketing director
BSH domaci spotftebice s.r.o.
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Come on Labels project members — contacts

Czech Republic — project coordinator SEVEn, The Energy Efficiency Center SE\/En ;
WWW.SVN.CZ

Austrian Energy Agency «&
www.energvagency. at 'AUSTRIAN ENERGY AGENCY

Belgium Brussels Energy Agency Q
www.curbain.be carrs Urbain

Stadswinkel

ELMA Kurtalj d.o.o El_ mﬂ
www.elma.hr KURTALJ

IH=IT

Germany Oko-Institut e.V., Institute for Applied Ecology “ 2!(,9-1253;53130\9’
www.oeko.de

Institute for Applied Ecology

. i
Center for Renewable Energy Sources and Saving %\Iﬂ% RBRE | exeroveauRcesaND Sawic

www.cres.gr

ENEA — Agenzia nazionale per le nuove tecnologie, 'energia e lo sviluppo economico sostenibile
www.enea.it

-—
—
I
I

Ekodoma, Ltd | RiGA
www.ekodoma.lv EKODOMA

&
I

Projects in Motion .
www.pim.com.mt

PROJECTS IN MOTION

Energii S.A.
[ AEE

Poland KAPE, Polish National Energy Conservation Agency ( ‘ E:::v;:,,,
www.kape.gov.pl

Portugal QUERCUS — Associagao Nacional de Conservagio da Natureza
www.ecocasa.pt

ESCAN, s.l.
www.escansa.com

NCHEAGLLL I  Severn Wye Energy Agency
www.swea.co.uk SevernWye

ENERGY AGENCY

INTELLIGENT
EUROPE

’ FOR A SUSTAINABLE FUTURE

This document was prepared within the Come On Labels project, supported by the Intelligent Energy Europe programme. The main aim of the project,
active in 13 European countries, is to support appliance energy labelling in the field of appliance tests, proper presence of labels in shops, and consumer education.

The sole responsibility for the content of this document lies with the authors. It does not necessarily reflect the opinion of the European Union.
Neither the EACI nor the European Commission is responsible for any use that may be made of the information contained therein.

More information about the project activities and all of its results are published on:

www.come-on-labels.eu






